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Jednoczes$nie dla najmtodszego pokolenia bardzo wazne sg nowoczesne
technologie, w szczegdlnosci Internet. Ma to wptyw na szereg kwestii
zwigzanych z uczestnictwem w wyborach. Dlatego tez zdefiniowanie
potrzeb i oczekiwan mtodych obywateli, nazywanych Wyborcami 2.0,
jest kwestig szczegdlnie istotng. Takie zadanie postawili sobie autorzy
niniejszego raportu.
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0 ISP: Fundacja Instytut Spraw Publicznych (ISP) jest jednym

z wiodacych polskich think tankéw, niezaleznym osrodkiem badawczo-
analitycznym. ISP powstat w 1995 roku. Poprzez prowadzenie badan,
ekspertyz i rekomendacji dotyczacych podstawowych kwestii zycia
publicznego Instytut stuzy obywatelowi, spoteczenstwu i pafnstwu.
ISP wspotpracuje z ekspertami i badaczami z polskich i zagranicznych
osrodkéw naukowych. Wyniki projektéow badawczych prezentowane
sg na konferencjach i seminariach oraz publikowane w formie
ksiazek, raportéw, komunikatéw i rozpowszechniane wsréd postow

i senatoréw, cztonkéw rzadu i administracji, w srodowiskach
akademickich, a takze wérod dziennikarzy i dziataczy organizacji
pozarzagdowych.

FORUM ,AKTYWNY OBYWATEL" - niezalezne ciato opiniotwoércze.

W Forum uczestnicza osoby zaangazowane w inicjatywny dla zwiekszenia
partycypacji wyborcow, zaréwno eksperci (socjolodzy, psycholodzy,
pedagodzy, politolodzy i konstytucjonalisci), jak i liderzy organizacji
obywatelskich i dziennikarze. Forum zajmuje sie badaniem barier
ograniczajacych frekwencje wyborczg oraz badaniem postaw
obywateli wobec wyboréw na poziomie lokalnym, regionalnym

i parlamentarnym oraz wypracowaniem praktycznych rekomendacji
narzecz poprawy aktywnosci wyborczej obywateli. Stanowi tez
platforme wspotpracy i wymiany doswiadczen dla instytucji

oraz os6b zaangazowanych w rézne inicjatywy majgce na celu
przeciwdziatanie absencji wyborczej.
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WPROWADZENIE

Rozwoj i upowszechnienie nowych technologii informacyjno-komu-
nikacyjnych jest obecnie jednym z istotnych zrodet przemian spotecz-
nych, przyczynia sie bowiem do zwiekszenia dostepnosci informacji
i mozliwosci komunikacyjnych, zmiany sposobu, w jaki ludzie wykonujg
rézne czynnosci, a tym samym modernizacji modelu funkcjonowania in-
stytucji.

Z Internetu w Polsce korzysta obecnie blisko dwie trzecie oséb do-
rostych. Najwieksze réznice w zakresie uzytkowania sieci sg zwigzane
z wiekiem. W grupie os6b mtodych z Internetu korzystaja prawie wszy-
scy, tymczasem wsérdd osob piec¢dziesiecioletnich i starszych wskaznik
ten wynosi zaledwie 30%. Wiek jest tutaj istotnym wymiarem - ze wzgle-
du na roznice miedzy osobami, dla ktérych nowe technologie sg rzeczy-
wistoscig zastang (sg do niej przyzwyczajeni i jest dla nich naturalne,
zewroéznych sytuacjach siega sie do zasobow internetowych), a osobami,
ktére pamietaja jeszcze swiat bez tych technologii (nawet jesli korzysta-
ja z Internetu, to nie majg nawyku siegania do zasobéw internetowych
w celu rozwigzania rozmaitych problemow). Do pewnego stopnia od-
miennosci miedzy tymi dwiema grupami opisuja pojecia digital natives
(cyfrowi tubylcy)idigital imigrants (cyfrowi imigranci).

Wspomniane réznice obejmujg rowniez wykorzystywanie innych
kanatow i narzedzi informacyjnych, rozne potrzeby w zakresie komuni-
kacji czy odmienne podejscie do zatatwiania tych samych spraw. Rozni-
ce te sg do pewnego stopnia widoczne takze w badaniach zwigzanych
z wyborami (prowadzonych miedzy innymi przez Instytut Spraw Pub-
licznych i Centrum Badania Opinii Spotecznej, a opisanych na przyktad
w rzadowym raporcie Mfodzi 2011), uzasadniajgc koniecznos¢ ustalenia,
czy mamy obecnie do czynienia z pojawieniem sie nowej generacji wy-
borcow iw jakim stopniu mtodziezwchodzgca w dorostos$¢ charakteryzu-
je sie odmiennymi postawami i oczekiwaniami zwigzanymi z wyborami
niz starsi wyborcy.

Kluczowe wydaje sie takze okreslenie, jak dalece zaangazowanie
oczekiwane przez system polityczny jest zgodne z charakterem zaan-
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8 WYBORCA2.0

gazowania znanego mtodym ludziom z innych sytuacji. Doskonatym
przyktadem jest tutaj aktywny udziat w protestach przeciwko podpisa-
niu umowy ACTA, z jakim mieliémy do czynienia w Polsce na poczgtku
2012 roku i w ktére angazowata sie przede wszystkim mtodziez, nieskora
na co dzien do interesowania sie polityka. Rodzi to z kolei pytania o to,
w jakiej mierze, w jaki sposob i pod jakimi warunkami mtode pokolenie
Polakéw jest sktonne uczestniczy¢ w systemie demokratycznym, szcze-
goélnie biorgc udziat w wyborach.

Niniejsze opracowanie jest probg znalezienia odpowiedzi na powyz-
sze pytania i opisania wspomnianych wczesniej réznic, szczegolnie zas
podjecia catosciowej analizy postaw i oczekiwan mtodych polskich wy-
borcow. Odpowiednie zidentyfikowanie potrzeb mtodziezy - majgcej lub
dopiero uzyskujgcej prawo wyborcze - jest istotne, gdyz grupa ta w Pol-
sce od lat charakteryzuje sie nizszg frekwencjg i najnizszym poziomem
wiedzy o podstawowych zagadnieniach zwigzanych z wyborami. Jedno-
cze$nie dla najmtodszego pokolenia bardzo wazna jest kwestia nowo-
czesnych technologii, zwtaszcza kanatow komunikacji opartych na In-
ternecie. Mtodych gtosujacych ze wzgledu na te ceche proponuje sie na-
zywac¢ Wyborcami 2.0. Przygotowanie dla nich oferty z wykorzystaniem
nowoczesnych technologii wydaje sie zatem sprawg priorytetowa.

ZawartoS¢ raportu

W rozdziale Postawy wobec demokracji i zaangazowanie w sprawy
publiczne zaprezentowano wyniki badan nad podejsciem mtodych Pola-
kow do demokracji, ich stosunkiem do polityki i politykdw, a takze stop-
niem aktywnos$ci spotecznej. Szczegotowo przeanalizowano korzystanie
zmediéw oraz role Internetu w mobilizacji i aktywizacji spoteczne;j.

W rozdziale Wiedzaiopinie o wyborach poddano analizie zagadnienia
dotyczace znajomosci procedur wyborczych, wiedzy i opinii o wyborach,
a takze zrodet informacji o kandydatach i partiach, na podstawie ktorych
sg podejmowane decyzje zwigzane z tym, na kogo nalezy oddac gtos.

W rozdziale Aktywnos¢ wyborcza mtodych ludzi - oprécz kwestii
uczestnictwa wyborczego osob w wieku od 18 do 24 lat w ostatnich la-
tach - przeanalizowano sposoby wyboru kandydatow, a takze postawy
wzgledem wyboréw, motywacje do udziatu w wyborach i postrzegany
sens wyborow.
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W rozdziale Dziatania profrekwencyjne oméwiono czynniki zacheca-
jaceizniechecajgce do udziatu w wyborach, a takze akcje majgce na celu
zwiekszenie frekwencji. Ponadto zaprezentowano przyktady dziatan pro-
frekwencyjnych realizowanych w Polsce i na $wiecie.

Raport zamyka podsumowanie, zawierajgce gtéwne wnioski i reko-
mendacje.

Metodologia

Do przygotowania raportu wykorzystano materiaty zgromadzone
w kilku wczesniejszych projektach badawczych, a takze w badaniach pro-
wadzonych specjalnie na potrzeby niniejszego opracowania.

W pierwszej kolejnosci dokonano przegladu dotychczasowych ba-
dan,zaréwno polskich, jakizagranicznych, dotyczgcych udziatu mtodych
ludzi w wyborach. Przeprowadzono takze analize praktyk zagranicznych
i akcji profrekwencyjnych stuzgcych wyborczej aktywizacji mtodych.
Najciekawsze przyktady omowiono w podrozdziatach Dotychczasowe
dziatania majgce na celu zachecenie mfodych do udziatu w wyborach
iich skutecznosc¢ oraz Praktyki zagraniczne.

Istotng czescig projektu byta analiza danych zebranych we wczesniej-
szych badaniach, w tym miedzy innymi wynikow Polskiego Generalnego
Studium Wyborczego, bedacego najwiekszym i najbardziej systematycz-
nym pomiarem najwazniejszych wydarzen politycznych w kraju, jakimi
sg wybory parlamentarne. Polskie Generalne Studium Wyborcze jest od-
powiednikiem badan empirycznych prowadzonych w wiekszosci starych
demokracji przy okazji ogolnokrajowych wyborow, stanowigcych swoi-
sty kanon w dziedzinie socjologii polityki i nauk o polityce. Przez swojg
powtarzalnos¢ umozliwia obserwowanie tendencji i zmian zachodza-
cych w czasie, a dzieki znacznej liczebnosci proby pozwala dokona¢ ana-
lizy specyficznych grup, na przyktad mtodych wyborcéw.

Drugim analizowanym zbiorem danych byty wyniki Diagnozy Spo-
tecznej - prowadzonych na szerokg skale badan warunkéw i jakosci zycia
Polakéw. Wérod wielu innych kwestii respondenci(szesnastoletniistarsi)
sg pytani miedzy innymi o udziat w wyborach i rézne formy zaangazowa-
nia w zycie spoteczne. Jednoczes$nie Diagnoza Spoteczna to najwieksze
dotychczas prowadzone w Polsce badania poruszajace zagadnienie ko-
rzystania z nowych technologii (komputerowych i internetowych). Ogol-
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nopolska reprezentatywna proba obejmowata w 2009 i 2011 roku blisko
13 tysiecy gospodarstw domowych i ponad 26 tysiecy indywidualnych
respondentow. Badania w ramach Diagnozy Spotecznej sg prowadzo-
ne co dwa lata i majg charakter panelowy - badane sg te same gospo-
darstwa domowe i te same osoby, dzieki czemu jest mozliwe doktadne
analizowanie zachodzgcych zmian (wiecej informacji o badaniu, raporty,
kwestionariusze i surowe dane mozna znalez¢ na stronie internetowej
http://www.diagnoza.com).

Kolejnym badaniem pozwalajgcym analizowac¢ zwigzek miedzy ko-
rzystaniem z technologii informacyjno-komunikacyjnych a postawami
politycznymi jest World Internet Project. Edycja polska tego badania
byta realizowana metodg CAPI (computer assisted personal interview)
w 20101 2011 roku na losowo-kwotowej prébie 2 tysiecy Polakow w wieku
15 i wiecej lat, odpowiadajgcej pod wzgledem pici, wieku, wyksztatcenia,
wielkosci miejscowosci zamieszkania i wojewddztwa strukturze miesz-
kancow Polski w wieku 15 i wiecej lat. World Internet Project jest miedzy-
narodowym przedsiewzieciem badawczym, ktérego celem jest okresle-
nie spotecznych, politycznych i ekonomicznych skutkow wykorzystania
Internetu i innych nowych technologii. Badania sondazowe w ramach
tego projektu sg obecnie prowadzone w ponad dwudziestu krajach.

Na potrzeby niniejszego opracowania analizowano réwniez sondaz,
jaki na zlecenie Instytutu Spraw Publicznych wykonata firma SMG/KRC.

W ramach omawianego projektu w czerwcu 2012 roku przeprowa-
dzono w Warszawie zogniskowane wywiady grupowe (focus group inter-
view)z mtodziezg i studentamiw wieku od 15 do 25 lat. Tematyka wywia-
dow, realizowanych wedtug opracowanego wczesniej scenariusza, obej-
mowata poglady badanych na temat demokracji, postrzegania politykéw
i zaangazowania w sprawy publiczne, a takze wyborow i kampanii wy-
borczych. Jednym z celéw byta identyfikacja podstawowych przeszkéd
w udziale mtodego pokolenia w wyborach. Uzyskane podczas wywiadow
opinie i pomysty byty istotne dla zrozumienia wynikow analizowanych
badan ilosciowych i wypracowania spéjnych wnioskéw i rekomendacji
na przysztosc.



POSTAWY WOBEC DEMOKRACI! | ZAANGAZOWANIE
W SPRAWY PUBLICZNE

Mtodzi ludzie (w wieku od 18 do 24 lat) stanowia jedna z najbardziej
biernych politycznie grup obywateli. Badania opinii publicznej wykazu-
ja, ze znaczna czes¢ miodziezy nie wyraza zainteresowania kwestiami
publicznymi. Uwaznie obserwuje to, co sie dzieje na scenie politycznej,
jedynie 14% mtodych Polakow. Najwieksza grupa mtodziezy (40%) swoj
poziom zainteresowania politykg okresla jako sredniiprzyznaje, ze zwra-
ca uwage jedynie na najwazniejsze kwestie polityczne®.

2% 4%

10%
27%

W

M bardzo duze nikte, niewielkie
W duze zadne
®$rednie m okreslitbym (okreslitabym) to inaczej

Od wielu lat poziom zainteresowania politykg wérod mtodziezy utrzy-
muje sie na zblizonym - niskim poziomie. We wszystkich latach, w kto-
rych prowadzono badania dotyczace mtodziezy i polityki, mtodzi ludzie
najczesciej deklarowali, ze $ledzg jedynie najistotniejsze wydarzenia.
Postawe te prezentowato od 52% (1996 rok) do 38% badanych (2003 rok).
Przez lata jedynie od 3% do 4% mtodych ludzi deklarowato bardzo duze
zainteresowanie tym, co dzieje sie w polityce.

1 Mtodziez 2010, ,Opinie i Diagnozy”, nr 19, Centrum Badania Opinii Spotecznej, Warszawa
2011.
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llustracja 1.
Zainteresowanie mtodziezy
polityka

Zrédto: Miodziez 2010,
,Opinie i Diagnozy”, nr 19,
Centrum Badania Opinii
Spotecznej, Warszawa
2011, s. 59.



Tabela 1.

Poziom zainteresowania
mtodych Polakéw
polityka (w %)

Zrédfo: Miodziez 2010,
,Opinie i Diagnozy”, nr 19,
Centrum Badania Opinii
Spotecznej, Warszawa
2011, s. 59.
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Badania statutowe
Jak okreslitbys Centrum Badania

(okreslitabys) swoje

Opinii Spolecznej

Badania Krajowego Biura do spraw
Przeciwdziatania Narkomanii

zainteresowanie polityka? kwiecien grudzien grudzien pazdziernik listopad
1996 roku 1998 roku 2003 roku 2008 roku 2010 roku
Bardzo duze - uwaznie,
szczego6towo $ledze prawie
wszystko, co sie dzieje 3 3 4 4
w polityce
Duze - dos¢ uwaznie sledze
. L ; 14 8 10 9 10
to, co sie dzieje w polityce
Srednie - $ledze jedynie ) 0 8 40
gtowne wydarzenia 5 3 39
Nikte, niewielkie - czesto
umykaja mojej uwadze 18 23 21 20 17
nawet wazne wydarzenia
Zadne - wtasciwie mnie 13 23 - 27 27
to nie interesuje
Okreslitbym (okreslitabym) o N 3 5 R

toinaczej

Wiele mtodych oséb podkresla, ze do polityki zniechecajg je nieuza-

sadnione ktdtnie i spory miedzy politykami oraz zajmowanie sie ,proble-

matykg zastepczg”. Niezaleznie od poziomu zainteresowania kwestiami

publicznymi, mtodziezy nie podoba sie podejmowanie wcigz tych sa-

mych, nieistotnych z ich punktu widzenia tematéw (badani wymieniajg

kwestie zwigzane z katastrofg smolenska, krzyzem w przestrzeni pub-

licznej, legalizacjg marihuany czy spory o Euro 2012). Znaczna czes¢ mio-

dziezy oczekuje merytorycznej debaty i konkretnych dziatan z waznych

dziedzin, jak emerytury, szkolnictwo, sprawy lokatorskie. Jest to ciekawe

w poréwnaniu ze stereotypowym obrazem, wedtug ktorego mtodziez nie-

chetnie podejmuje takg problematyke, a skupia sie wtasnie na tematach

okreslanych jako ,zastepcze”.

Postawy wobec demokracji

Stosunek przedstawicieli

mtodego pokolenia do demokracji

nie jest jednoznaczny. W dotychczasowych badaniach ilosciowych, prze-

prowadzanych miedzy 1994 a 2010 rokiem, na pierwszy plan najczesciej

wysuwata sie postawa prodemokratyczna i ambiwalentna

2 Ibidem.
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I Demokracja ma przewage nad wszelkimi innymi formami rzadéw
B3 Niekiedy rzady niedemokratyczne moga hyc bardziej pozadane niz rzady demokratyczne

3 Dia osah takich jak ja nie ma w gruncie rzeczy znaczenia, czy rzad jest demokratyczny,
czy tez jest niedemokratyczny

3 Trudno powiedzie¢

1994 rok* 24% | 33%

|
_—— R
s - | 7% ]
- 5 | % |
e R =% | o |

* badanie statutowe Centrum Badania Opinii Spotecznej
** badanie Krajowego Biura do spraw Przeciwdziatania Narkomanii

Mtodzi ludzie jednoczesnie nie sg zadowoleni ze sposobu, w jaki de-
mokracja funkcjonuje w Polsce. W 2010 roku az 61% mtodziezy wyraza-
to swojg dezaprobate dla polskiej demokracji. Wiekszo$¢ mtodych ludzi
uwaza, ze politycy - niezaleznie od tego, co mowig - i tak dbajg jedynie
0 wiasne interesy, ponadto nie interesujg sie opinig wyborcéw:?. Uwaza
sie, ze mtodziez zapomina o demokracji, panstwie i wspdlnocie, nastawia
sie zas na indywidualny rozwdj i sukces zawodowy. Pojawiajg sie opinie,
7e mtodzinie rozumiejg demokracji, nie wiedzg, czym ona naprawde jest.
»Skad mtodzi majg wiedzie¢, ze demokracja to cos innego niz gtosowanie
raz na cztery lata? Demokracji nalezy uczy¢ przez przekazywanie, jakie
sg jej skutki dla zycia spotecznego, i porownywanie tego z konsekwen-
cjamiinnych systemow. Trzeba tak nauczy¢ demokracji, zeby mozna byto
przetrwac okresy, gdy pokazuje ona swojg najbardziej odrazajacg twarz:
kompromitacje parlamentu, partii, rzgdu. Nawet najgorsze zachowania
postow nie zniechecg wtedy mtodych Polakow do demokracji” - uwazata
profesor Hanna Swida-Ziemba.

Przekonanie o tym, ze demokracja to lepszy system rzadéw niz kaz-
dy inny, podziela dwie trzecie os6b w wieku od 18 do 24 lat. Analizy da-
nych z badan Polskiego Generalnego Studium Wyborczego pokazujg,
ze stwierdzenie to jest rownie popularne wsrod osob mtodych jak wérod
wszystkich Polakéw. Réznice miedzy osobami w wieku od 18 do 24 lat
a ogotem Polakow w badaniach Polskiego Generalnego Studium Wybor-

3 Ibidem.
4 Uczniowie plecami do demokracji - http://wiadomosci.gazeta.pl/kraj/1,34308,2500544 .html
[dostep: 17 lipca 2012 roku].

llustracja 2.
Przekonania mtodych
Polakéw o demokracji

Zrédio: Miodziez 2010,
,Opinie i Diagnozy”, nr 19,
Centrum Badania Opinii
Spotecznej, Warszawa
2011, s. 43.



llustracja 3.

Odsetek 0s6b zgadzajacych
sie z teza, ze niekiedy rzady
niedemokratyczne moga
by¢ bardziej pozadane niz
demokratyczne

Zrédto: Opracowanie wias-
ne na podstawie danych
Polskiego Generalnego
Studium Wyborczego.
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czego nie byty wieksze niz okoto trzech punktéw procentowych. Tenden-
cjatautrzymuje sie niezmiennie przynajmniej od 2001 roku.

W ostatnich latach znacznie zmalata grupa oséb dopuszczajacych
przekonanie, ze niekiedy rzgdy niedemokratyczne mogg by¢ bardziej po-
zadane niz demokratyczne. Jeszcze w 2005 roku takich osob byto catkiem
sporo. Poczawszy od badan zrealizowanych w 2007 roku, ich odsetek
jest wyraznie mniejszy. Jednoczesnie jednak najmtodsi Polacy sg obecnie
jedng z grup czesciej dopuszczajgcych takg mozliwose.
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Powyzsze ustalenia znajdujg cze$ciowe odzwierciedlenie w prze-
prowadzonych przez nas badaniach jakosciowych. W obu podgrupach
wiekowych, na jakie podzielilismy respondentéw (od 16 do 19 i od 20 do
24 1at), zasady dziatania demokracji z pewnoscig nie sg do konca zrozu-
miate i budzg wiele watpliwos$ci, demokracja jednak wcigz jest odbierana
jako ,najlepszy z mozliwych systeméw”. Mimo burzliwych dyskusji, zaden
z uczestnikow przeprowadzonych przez nas wywiadow nie zamienitby
jej ostatecznie na inny ustréj polityczny, ale niemal wszyscy potrafili wy-
mieni¢ jej wady. Byty to przede wszystkim: brak bezposredniego wptywu
narzeczywistos¢, problemy z odwzorowaniem reprezentacji politycznej,
zbyt bliski zwigzek polityki z mediami, nieadekwatnos$¢ finansowania
partii politycznych, zwitaszcza za$ niska $wiadomos$c polityczna wybor-
cow przy jednoczesnej nieodpowiedzialnosci politykdw.

Demokracja, jak sie wydaje, jest postrzegana dualistycznie - jako wzgled-
nie autonomiczna sfera wartosci, ktore niekoniecznie sg realizowane zgod-
nie z oczekiwaniami spotecznymi. Podkreslano szczegélnie uwarunkowania
wynikajgce z szerszego wymiaru polityki miedzynarodowej, historii i kultury.
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Postawy miodziezy wobec demokracji sg zatem postawami warunkowymi

i bardzo czesto sprowadzajg sie do roznych wariantdéw sformutowania ,tak,

ale..” lub wynikajg z dostrzegania braku sensownej alternatywy:

e ,Patrzac na wszystkie ustroje, to kazdy ma jakie$ plusy i minusy,
nie ma ustroju idealnego, ktory pasowatby kazdemu”.

Przed dalszg analizg postaw mtodych wyborcow warto zaznaczy,
ze demokracja (utozsamiana ze zbiorem nadrzednych i dos¢ ogdlnych
zasad prawnych i spotecznych) zostata przez respondentéw stosunko-
wo tatwo oddzielona od polityki (sfery czynnosci podejmowanych przez
sprofesjonalizowanych aktorow spotecznych, ktorzy dgzg do zaspokoje-
nia potrzeb zaréwno ogotu, jak i wiasnych). Ponadto te same cechy demo-
kracji i polityki potrafity by¢ w trakcie wywiadéw waloryzowane i pozy-
tywnie, i negatywnie. Moze to w pewnej mierze wynikac ze stosunkowo
niskiego poziomu $wiadomosci spotecznej i politycznej czesci naszych
respondentéw, ale wypowiedzi bardziej doswiadczonych i zaangazowa-
nych rozméwcow pozwalajg sadzi¢, ze przyczyng watpliwosci, jakie bu-
dzidziatanie demokracji, jest jej gteboko ambiwalentny charakter, lezgcy
u podstaw jej wdrazania.

Cechy pozytywne i nadzieje wobec demokracji

W interesujacej nas grupie wiekowej pozytywne cechy demokracji
potrafili podac jedynie starsi respondenci (od 20 do 24 lat), a wiec rzeczy-
wista grupa mtodych wyborcéw. To réwniez oni szukali cech negatyw-
nych poza samym ustrojem, wskazujgc postsocjalistyczng mentalnosc
spoteczenstwai system ekonomiczny:

e ,W Polsce mamy demokracje parlamentarng przy wolnym rynku,
to warto podkresli¢. Mnie taki ustréj nie odpowiada, ale demokracja
miodpowiada”.

e ,Niechodziosam ustrdj, ustroj nie jest zty, a o mentalnosc ludzi”.
Inni badani zwracali uwage na brak $wiadomosci dobra wspolnego,

bierno$¢ obywateli i niewyksztatcenie sie spoteczenstwa obywatelskie-

go, bedace spuscizng socjalizmu.

Wartos$ci postrzegane pozytywnie to wolno$¢ i powszechnos$¢ wybo-
ru (@ w konsekwencji motywujaca do dziatania odpowiedzialnos¢, jakg
bierze na siebie wyborca), wptyw na rzeczywistos¢ spoteczng (nawet jesli
jest posredni), ochrona praw mniejszosci.
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e W demokracjijest mozliwos¢ wyboru, to zalezy od ludzi, to jest pew-
na odpowiedzialnos¢. Jezeli mamy mozliwos¢ wyboru, to musimy za-
stanowic sie, na kogo ten gtos oddamy”.

e ,Sama demokracja jest dobrym ustrojem, jezeli jest chronione prawo
mniejszosci. Demokracja teoretycznie zaktada, ze bedzie ono chronio-
ne - decyzja wiekszoscijest wazna, ale jednoczesnie chronimy intere-
sy matej grupy”.

Demokracja jest postrzegana pozytywnie rowniez przez cechy drugo-
rzednelublezgce pozanig sama. Respondenci ze starszej grupy wiekowej
zauwazali, ze na pozytywny wizerunek demokracji wptywajg nie tyle kon-
stytutywne dla niej wartosci, nalezgce do sfery politycznej, ile wartosci
nalezace do porzadku etycznego:

e ,Mowimy, ze demokracja jest super dlatego, ze wystepuje w krajach
najbardziej cywilizowanych, gdzie szanuje sie prawa cztowieka. Mo-
wigc, ze demokracja jest dobra, tak naprawde moéwimy, ze szanowa-
nie praw cztowieka jest dobre”.

Niezaleznie od krytyki ksztattu wspotczesnej polskiej demokracji
(0 czym bedzie mowa w dalszej czesci niniejszego raportu), respondenci
wyraznie podkreslalizbawienny wptyw, jaki moze ona mie¢ na rozwoj spo-
teczenstwa obywatelskiego i podniesienie jakosci zycia politycznego:

e ,Mysle, ze nie mamy az tak Zle. Nie mamy az tylu powodéw do narze-
kania. Demokracja w Polsce jest na tyle mtoda, ze to powinno sie roz-
wingc¢. | klasa polityczna tez powinna sie polepszy¢”.

e ,Wydaje mi sie, ze nasza demokracja nie jest pozbawiona wad, ktére
udato sie zwalczy¢ na Zachodzie, ale nie mozemy zapominac o tym,
ze to bardzo mtoda demokracja, dwudziestotrzyletnia. Zjawiska, ktore
naZachodzie funkcjonujgjuz od dziesiecioleci, u nas dopiero zaczynajg
sie wykluwac. Na przyktad podstawy spoteczenstwa obywatelskiego”.
Przypisywanie negatywnych cech demokracji krotkiemu okresowi

jej rozwoju potwierdza ogolnie pozytywny stosunek do niej w wymiarze

normatywnym. Jednoczesnie nie wyklucza to krytyki wymiaru jej realiza-

Cjiidostrzegania sprzecznosci oraz zagrozen.

Cechy negatywne i zagrozenia

Jednym z najistotniejszych ograniczen demokracji w oczach mtodzie-
7y okazat sie brak bezposredniego wptywu na rzeczywistosc:
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e ,Uwazam,ze ogolnie [jest] dobrze, ze mamy prawo wiasnego wyboru,
ale mysle, ze troche ten system mozna by zmienic¢, bo jest to jakie$ za-
mydlanie nam oczu tym wolnym wyborem. To nie jest tak, ze mozemy
wybra¢, co chcemy, bo sporo rzeczy sie dzieje poza nami. Wybieramy
ludzi, ktérzy nie myslg tak samo jak my, potem oni decyduja. Czesto
jest tak, ze nawet jak kogo$ wybierzemy, to pézniej narzekamy na to,
boich cele réznig sie od naszych. Niby demokracja, niby nasz wybaér,
aleitak wiele rzeczy dzieje sie poza nami”.

Krytyce podlega tutaj nie tylko posredni system reprezentacji spo-
tecznej, ale takze - pojawiajace sie w innych wypowiedziach - niezado-
wolenie z braku kontroli politykow i brak wptywu naich dziatania w okre-
sie miedzy wyborami.

W rozmowach o systemie demokratycznym duzo watpliwosci
wzbudzity (nie dla wszystkich jasne) procedury finansowania partii po-
litycznych i bezposredni zwigzek polityki z mediami. Ogromne nakfady
pieniezne na kampanie wyborcze sg traktowane jako czynnik perswa-
zyjny, znacznie utatwiajgcy utrzymanie lub przejecie wiadzy (inicjatywy
politycznej). Wynika z tego ukryte przeSwiadczenie - i zarazem obawa
- 0 przemoznej sile mechanizmu propagandy politycznej: im czesciej
i bardziej intensywnie sg propagowane jakies idee czy poglady grupy po-
litykdw, tym mocniejszy jest ich wptyw na opinie publiczng. Wraz z prob-
lemem propagandy i manipulowania wyborcami unaocznia sie lek przed
populizmem.

e ,Partie, ktére juz sg na scenie politycznej, majg tatwiejsze finansowa-
nieito uniemozliwia [dostanie sie na scene] innym partiom”.

e ,Powinno sie utrudnia¢ wydawanie pieniedzy na promocje, choc
to pewnie niemozliwe, nie wiadomo, czy to jest dobre. Mozna
by na przyktad zrobi¢ tak, by w kazdej gminie byty wybory w innym
terminie, wtedy w ogdélnopolskiej telewizji nikogo nie bytoby stag,
by pokazywac twarze, zeby tylko w jednej gminie zagtosowali”.
Scena polityczna, o ktérej mowa w jednej z wypowiedzi, jest jedno-

czesnie sceng medialng - przede wszystkim przestrzenig telewizji, prasy

i serwisow internetowych. | to nie tylko w wydaniu publicystycznym. Re-

spondenci zwracajg uwage, ze polityka ma state, przypisane jej miejsce

w dziennikach telewizyjnych, na pierwszych stronach gazet i w ,jedyn-

kach” najwiekszych portali informacyjnych. W formie afer i skandali po-

jawia sie takze w sekcjach rozrywkowych i mediach spotecznosciowych.
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Ponadto istotne, a niekiedy po prostu popularne wiadomosci same ,,0d-

najduja” odbiorcow.

W obu grupach niezaleznie od siebie dostrzegano problemy niskiej
Swiadomosci politycznej wyborcow i niekiedy skrajnej nieodpowie-
dzialnosci politykow, proponujac jednoczes$nie rozwigzanie polegajgce
na ograniczeniu prawa wyborczego - zaréwno czynnego, jak i biernego.
Po burzliwych debatach uczestnicy dochodzili jednak do wniosku, ze by-
toby to sprzeczne z sensem demokracji.

e ,Niejestem zadowolony - kazdy moze decydowac tylko o sobie, a je-
$li mamy ustroj demokratyczny, to decyduje nie tylko o sobie, ale tez
o wszystkich innych. Zawsze ttum bedzie zgdat czegos, a nie zawsze
bedzie to dobre. Przecietny cztowiek wie o polityce niewiele. Powin-
ni o najwazniejszych sprawach decydowac ci, ktorzy sie tym zajmujg
ico$otymwiedzg”

e ,Glos osoby wyksztatconej powinien liczy¢ sie bardziej? Moim zda-
niem, tak, powinien liczy¢ sie bardziej niz osoby, ktéra nie ma wy-
ksztatcenia. Chodzi o wiedze czysto dotyczacg ustroju, sposobow rza-
dzenia, kwestii zwigzanych z polityka, rzadzeniem”.

e ,Uwazam,ze wyksztatcenie nie powinno mie¢ zadnego znaczenia. To,
ze kto$ nie ma papierka, nie znaczy, ze nie moze wybra¢ sobie przy-
sztosci w naszym kraju”.

e ,Dobrze by byto, gdyby byt jaki$ cenzus, ale wyksztatcenie nie powin-
no by¢ tym czynnikiem, bo w naszych czasach jest to troche dyskusyj-
ne. Nie jest tak trudno zrobi¢ licencjat i mie¢ wyksztatcenie wyzsze,
a wielu ludzi, ktérym nie udato sie skonczy¢ zadnych studiow, moze
miec o wiele wigkszg wiedze niz ktos, kto skonczyt jakie$ tam studia.
Moze jakis test przed wyborami? Ale, z drugiej strony, zaburza to tro-
che idee demokracji, w ktdérej wszyscy majg prawo gtosu”.

Wizerunek polityki i politykow

Niezaleznie od poziomu zainteresowania sprawami publicznymi,
politycy i partie polityczne nie cieszg sie dobrg opinig wsrod miodziezy.
Mtodzi ludzie nie majg zaufania do politykow. Uwazajg takze, ze nie spet-
niajg oni obietnic i oczekiwan, a w swoich dziataniach kierujg sie tylko
wtasnym interesem. Nie zajmujg sie sprawami istotnymi dla spoteczen-
stwa, ale wcigz podejmujg ,tematy zastepcze” Wiekszos¢ 0s6b (77%)
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uwaza, ze gtéwnym celem ugrupowan politycznych jest zdobycie wtadzy,
a takze czerpanie osobistych korzys$ci przez przywodcow. Tylko nieliczni
sg zdania, ze partie reprezentujg ich interesy (7%) lub podkreslajg, jakie
kwestie sg wazne i w jakim kierunku nalezy zmierzac (6%). Mtodziez zdaje
sobie jednak sprawe, ze wizerunek politykéw w bardzo duzym stopniu
zalezy od mediow, od tego, w jaki sposob ich przedstawiajg i w jaki spo-
sob oni samisie w nich kreujg. Wiele 0séb przyznaje, ze chciatoby poznac
prawdziwe oblicze politykow, ale zdaje sobie sprawe, ze ,,nie sprzeda sie
tow mediach”.

10%

7%

77%
partie walczg o ,,stotki”, korzysci ] part!e okre.élaja,,' cojest wazne i dokad
osobiste dla przywodcow powinno sig zmierza¢
W partie reprezentujg interesy swoich M trudno powiedzie¢
wyborcéw

Wizerunek politykow i partii politycznych wséréd mtodych Polakow
nie jest dobry. Zdecydowana wiekszo$¢ respondentéw uwaza, ze polity-
cy - bez wzgledu na gornolotne deklaracje - w praktyce dbajg wytgcznie
o wiasng kariere (ilustracja s).

Same dziatania politykéw sg oceniane w duzej mierze negatywnie.
Stereotypowy polityk jest majetnym (wciaz jeszcze) mezczyznag, pasyw-
nym w sprawach publicznych, stale jednak zabiegajgcym o rozgtos.
Jest ktotliwy, toczy agresywne dyskusje i kieruje sie interesem wtasnym
lub grupy spotecznej, ktérej jest cztonkiem - moze to by¢ parta politycz-
na, ale takze wspolnota sgsiedzka.

e ,Tojest pewien stereotyp, wiadomo, ze nie kazdy jest taki, ale taki wi-
zerunek budujg media. My, oglagdajac to, nie mamy innego przyktadu,
tylko wizerunek cztowieka, ktéry wchodzi do sejmu, siada i sie wy-
dziera”.

llustracja 4.

Odsetek odpowiedzi

na pytanie ankiety

,Czym zajmuja sie polskie
partie polityczne?”

Zrédto: Miodziez 2010,
,Opinie i Diagnozy”, nr 19,
Centrum Badania Opinii
Spotecznej, Warszawa
2011, s. 48.



llustracja 5.
Poglady mtodziezy o polity-
kach i partiach

Zrédto: Opracowanie wias-
ne na podstawie: Mfodziez
2010, ,Opinie i Diagnozy”,
nr 19, Centrum Badania
Opinii Spotecznej, Warsza-
wa 2011, s. 51.
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e ,Problem jest taki, ze tych, ktdrzy zajmujg sie czyms$ istotnym, pracu-
ja, nie wida¢. Gtéwna praca ustawodawcza odbywa sie w komisjach
i podkomisjach, a pokazywana jest tylko debata na sali parlamentar-
nej, gdzie jedni przekrzykujg drugich. Stad to zte zdanie o politykach,
Postéw jest 460, a zna sie moze potowe, nawet nie”.

e ,[Politycy] dziatajg demagogicznie, to jest chyba gtéwny trend. Sg
strasznie daleko od spoteczenstwa, zatopieni we wtasnym sosie, kon-
fliktach”.

70 wigkszos¢ politykdw niezaleznie
od tego, co mowi, tak naprawde dba
tylko o swoja kariere

60 partie s zainteresowane wylacznie
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Duza cze$¢ respondentdéw uwaza rowniez, ze partie sg zainteresowa-
ne obywatelami i tym, co majg oni do powiedzenia, wytgcznie w czasie
wyborow, w zwigzku z tym zwykli obywatele nie majg wptywu na to,
co robi rzad. Takie przekonania przektadajg sie na brak zaufania do poli-
tykow. Doskonatym przyktadem jest wypowiedZ jednego z badanych:

e ,Taki burmistrz u nas w miescie siedzi juz trzecig kadencje na swoim
stoteczku, na cieptej posadzie, i tak naprawde $rednio go interesuje,
co sie dzieje w zyciu szarego cztowieka”.

Warto rowniez zauwazy¢, ze negatywne poglady o politykach i par-
tiach upowszechnity sie w ostatnich latach. Pod koniec poprzedniej de-
kady wizerunek podmiotdw politycznych byt wsrdd mtodziezy wyraznie
lepszy niz jest obecnie.

Znacznie istotniejszg konsekwencjg przedstawionych tutaj opi-
nii dotyczacych politykéw wydaje sie to, ze jedynie 30% mtodych ludzi
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jest przekonanych, ze podczas wyboréw gtosujgcy majg szanse doko-

nania rzeczywistego wyboru. Tylko kilka procent zdecydowanie wierzy,

ze partie reprezentujg interesy i poglady obywateli i ze politycy chcg co$
zrobic¢ dla dobra wspdélnego.

e ,Nigdy nie widziatam, zeby kamera pokazywata, jak jakis polityk $cia-
ga garnitur, ubiera sie w dres i idzie komu$ pomdéc. Robi cos, a nie tyl-
ko siedziiudaje, ze zmienia swiat”.

Brak wiary w politykow i przekonanie, ze wybory nie majg zbyt wiel-
kiego znaczenia, znajduje potwierdzenie rowniez w wynikach badan Pol-
skiego Generalnego Studium Wyborczego. Osoby w wieku od 18 do 25 lat
zdecydowanie rzadziej niz starsi Polacy sg przekonani, ze to, kto rzadzi,
ma duze znaczenie.
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Uczestnicy badania fokusowego w obu grupach wiekowych wyraznie
podkreslali zalezno$¢ miedzy polityka a mediami. Wizerunek politykow
jestuwarunkowany czestotliwoscigisposobem przedstawianiaich w me-
diach oraz technikami, za pomocg ktorych sami sie w nich kreujg. Zwia-
zek jest tak Scisty, ze na pytanie o zainteresowanie politykg responden-
Ci zaczeli spontanicznie opowiadac¢ o czytanych przez siebie gazetach
i czasopismach (na przyktad ,Gazeta Wyborcza”, ,Newsweek”, ,Wprost”,
»Krytyka Polityczna”), ogladanych stacjach telewizyjnych (TVN 24, Polsat)
i stuchanych rozgto$niach radiowych (Tok FM, Radio Maryja).

llustracja 6.

Odsetek 0s6b przekona-
nych, ze to, kto rzadzi, ma
duze znaczenie - z podzia-
tem na grupy wiekowe

Zrédto: Opracowanie
wiasne na podstawie
danych Polskiego General-
nego Studium Wyborczego,
2007 rok.
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Jednocze$nie badani podkreslajg, ze dyskusje polityczne koncentru-
ja sie przede wszystkim wokot ,tematow zastepczych”, a zagadnienia
rzeczywiscie istotne sg pomijane lub ,przykrywane” mniej waznymi
sprawami.

e ,Caty czas jest to samo, nie skupiamy sie na tym, co wazne, tylko
na katastrofie smolenskiej, na tym, ze znowu jest pikieta pod sejmem.
Nie tym powinnismy sie zajmowac obecnie”.

e ,Politycy zastaniajg teraz te wazniejsze kwestie jakimi$ szopkami”.
Wing za taki stan rzeczy mtodziez obarcza jednak nie tylko politykow,

ale takze same media oraz logike ich funkcjonowania i koncentrowanie

sie na sensacji.

e W mediach mowi sie o aferach, a nie o podpisywaniu jakiej$ usta-
wy”.

e ,Media tutaj duzo robig ztego, nagtasniajg to, co smieszne, gtupie”.

e ,To,cowptywa na wiekszg oglgdalnosc”.

e ,Zrobili z polityki show, a nie mozna mieszac¢ gwiazd TVN z sejmem”.
Ze zogniskowanych wywiaddw grupowych przeprowadzonych z mto-

dziezg wytania sie obraz 0sob, ktdre sg politycznie Swiadome, ale w mniej

tradycyjny sposob, nizzazwyczaj sie to okresla. Mtodzi ludzie majg poczu-
cie zamkniecia sceny politycznej - zaréwno pod wzgledem probleméw
podejmowanych przez politykéw, jak i pod wzgledem oséb obecnych

w zyciu publicznym. Wyrazajg rowniez przekonanie, ze media podtrzy-

mujg takg sytuacje, w ktorej politycy nie zajmujg sie kwestiami kluczo-

wymi dla ludzi mtodych, poniewaz sg nakierowani na przekaz medialny,
zamiast narozpoznanie potrzeb swoich wyborcow.

Mimo negatywnego obrazu polityki i politykdw spora czes¢ osob
w wieku od 18 do 24 lat deklaruje, ze sg partie, ktére dobrze reprezentujg
ich poglady (46% w 2005 roku), lub ze sg tacy politycy (38% w 2007 roku).
Pod tym wzgledem wystepujg pewne réznice w stosunku do troche star-
szych 0soéb. Szczegdlnie interesujgce jest nieco rzadsze deklarowanie,
ze sg konkretni politycy reprezentujacy poglady mtodego respondenta.
Moze to by¢ zwigzane z mniejszg wiedzg o polityce i osobach, ktdre sie
nig zajmuja. Odpowiedzi na to pytanie pokazuja, ze réznice miedzy po-
koleniami nie sg takie duze, i nawet jesli mtodzi sg krytycznie nastawieni
do partii i politykow, to jednak czesto majg takie ugrupowania, z ktorymi
sympatyzuja.
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Preferencje partyjne niepetnoletnich

Nastolatkowie majg odmienne poglady polityczne niz pozostata
cze$¢ spoteczenstwa - w 2012 roku najczesciej popierali Prawo i Spra-
wiedliwos¢ (z ugrupowaniem tym sympatyzuje 22% mtodziezy). Duzym
poparciem (18%) cieszy sie rowniez Ruch Palikota. Bardzo stabo jest oce-
niana przez miodziez Platforma Obywatelska - popiera jg jedynie 12%
mtodych Polakéw. Prawie co dziesigty nastolatek (9%) deklarujacy che¢
udziatu w wyborach popiera Nowga Prawice Janusza Korwin-Mikkego. Pol-
skie Stronnictwo Ludowe i Solidarng Polske Zbigniewa Ziobry popartoby
jedynie po 2% miodziezy®.

Zupetnie inaczej rozktada sie poparcie dla partii politycznych wsrod
dorostych obywateli. Najwiecej zwolennikéw ma Platforma Obywatelska
(27%). Nieco mniej dorostych Polakow (20%) popiera Prawo i Sprawiedli-
wos$C. Znacznie mniejszg sympatie wyborcow wzbudzajg Sojusz Lewicy
Demokratycznej (8%), Ruch Palikota (6%) i Polskie Stronnictwo Ludowe
(6%). Solidarna Polska Zbigniewa Ziobry i Nowa Prawica Janusza Korwin-
Mikkego majg po 2% zwolennikow.

Odmienne preferencje polityczne mtodych ludzi nie sg zjawiskiem
nowym. W 2011 roku w mtodziezowych wyborach zorganizowanych w ra-
mach akcji ,Mtodzi gtosujg” przez Centrum Edukacji Obywatelskiej wy-
grat Ruch Palikota (36%). Zdecydowanie mniejszym poparciem cieszyty

5 Sposbb zadania pytania ulegat zmianie. W 1997 roku respondenci byli pytani o to, czy ktéras
partia jest im bliska, w kolejnych dwdch edycjach badania - o to, czy ktéras partia reprezentuje
ich poglady, a w 2007 roku - o to, czy jest jakis polityk, ktéry ma podobne poglady.

6 A.Cybulska, Reprezentatywnos$¢ partii politycznych. Komunikat z badan, Centrum Badania Opinii
Spotecznej, Warszawa 2012, s. 6-11.

llustracja 7.
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pytanie ankiety ,Czy jaka$
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danych Polskiego
Generalnego Studium
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sie: Prawo i Sprawiedliwos¢ (21%), Platforma Obywatelska (20%), Polska
Jest Najwazniejsza i Sojusz Lewicy Demokratycznej (po 6%). CzeS¢ mio-
dych oséb poparto réwniez Nowg Prawice Janusza Korwin-Mikkego (5%)
i Polskie Stronnictwo Ludowe (3%)’. | tym razem sympatie polityczne mto-
dych ludzi wygladaty inaczej niz preferencje dorostych Polakéw. W wybo-
rach parlamentarnych w 2011 roku najwiecej gtoséw zdobyta Platforma
Obywatelska (39%). Poparcie Polakéw majg rowniez Prawo i Sprawied-
liwos¢ (30%), Ruch Palikota (10%), Polskie Stronnictwo Ludowe i Sojusz
Lewicy Demokratycznej (po 8%)E.

Badania poczucia reprezentatywnosci partii politycznych pokazujg,
ze poziom identyfikacji Polakéw z partiami politycznymi nie jest wysoki.
Wiekszos¢ ugrupowan w niewielkim stopniu jest uznawana za rzeczni-
kow interesow i pogladow wyborcdw. Charakterystyka zaplecza spotecz-
nego poszczegdlnych partii politycznych potwierdza te opinie. Za ,par-
tie ludzi mtodych” mozna uzna¢ Ruch Palikota i Nowa Prawice Janusza
Korwin-Mikkego. Coraz wiekszg sympatie mtodych ludzi wzbudza Prawo
i Sprawiedliwos$ce.

Sympatie polityczne mtodych ludzi wskazujg na ich pokoleniowa
odrebnos¢. Wyrazny jest krytyczny stosunek mtodziezy do ugrupowan
rzadzacych. Przyczyng tego malejgcego poparcia moze by¢ zniechecenie
i rozczarowanie dotychczasowymi rzgdami, na przyktad podpisaniem
ACTA.

Badania opinii publicznej i wyniki wyboréw przeprowadzanych w ra-
mach akcji ,Mtodzi gtosuja” wyraznie pokazujg, ze mtodzi ludzie najwiek-
szg sympatig darzg ugrupowania silnie zideologizowane, majgce wyrazi-
sty program polityczny, na ktorych czele stojg charyzmatyczni liderzy.

Protesty przeciw ACTA

Bardzo interesujgcym i do pewnego stopnia symptomatycznym przy-
ktadem zaangazowania mtodych ludzi w sprawy publiczne sg protesty
przeciwko porozumieniu ACTA, jakie przeprowadzono w Polsce na po-
czatku 2012 roku - tuz przed podpisaniem i po podpisaniu przez Polske

7 Informacja prasowa o wynikach Mtodzi gtosujg 2011! - http://www.ceo.org.pl/en/node/8096
[dostep: 17 lipca 2012 roku].

8 Obwieszczenie Panstwowej Komisji Wyborczej z dnia 11 pazdziernika 2011 roku o wynikach wy-
boréw do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej zarzgdzonych na dzien 9 pazdziernika 2011 roku (Dz.U.
z2011r., Nr 218, poz. 1294).

9 A. Cybulska, Reprezentatywno$¢ partii politycznych, op. cit., s. 6-11.
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miedzynarodowej umowy handlowej dotyczacej obrotu towarami pod-
rabianymi i sposobow walki z naruszeniami witasnosci intelektualnej
(ACTA). Pokazaty one, ze wielu mtodych ludzi jest sktonnych nie tylko
zainteresowac sie takim tematem, ale takze zaangazowac sie w celu wy-
razenia swojej opinii. Same protesty przeciw ACTA w serwisie Facebook
zgromadzity w ciggu zaledwie kilku dnitgcznie kilkaset tysiecy przeciw-
nikéw tej regulacji. Co wiecej, protesty te pokazaty, ze zaangazowanie
tonie musiograniczac¢sie wytgczniedo Internetu i ze w wiekszosci mtodzi
ludzie sg rowniez w stanie w obronie wtasnych intereséw wyjs¢ na ulice.
W demonstracjach, ktore odbyty sie w wielu polskich miastach, nie tylko
najwiekszych, ogdtem wzieto udziat kilkadziesigt tysiecy osob.

Warto w tym miejscu blizej zbadac to, w jakim zakresie protesty
przeciw ACTA rzeczywiscie przyciggnety mtodych ludzi i dlaczego wias-
nie w tej sprawie pojawit sie az tak silny protest. Jednoczes$nie kwestia
umowy ACTA jest dobrym przyktadem, na ktorym mozna przeanalizowac
specyfike zaangazowania mfodych ludzi oraz znaczenie i role nowych
technologii.

Doskonatym zrodtem danych jest serwis Facebook, ktory byt kluczo-
wym narzedziem wymiany informacji i koordynacji dziatan. Jak powiedzia-
ta jedna z naszych respondentek: ,Facebook bardzo pomaga w organizo-
waniu manifestacji i wydarzen, z ktérych moze wynikng¢ co$ wiekszego,
dyskusje. Gdyby nie Facebook, to ciezko bytoby to ogarngc”.

Stopien poinformowania nie zalezy wytgcznie od samego faktu ko-
rzystania z serwisu. ,Zalezy od grupy znajomych, jesli sie ma paru zna-
jomych, ktérzy interesujg sie dang kwestig, to zaraz naptywajg rozne za-
proszenia do wydarzen, rézne grupy, rézne posty, stad dowiadujemy sie
wielu rzeczy”.

Sprawg ACTA zainteresowato sie wiele 0séb - prawie pot miliona in-
ternautow zgtosito swoj udziat w wydarzeniu na Facebooku ,Nie dla ACTA
-niezgadzam sie na podpisanie umowy przez Polske”, ainformacje o pro-
testach przeciwko temu porozumieniu dotarty przynajmniej do 2 milio-
néw uzytkownikéw. Dzieki uprzejmosci administratoréw profili Dominik
Batorski przeanalizowat dane dotyczace fandéw najwiekszych stron pro-
testujgcych przeciw ACTA na Facebooku. Dwie najwieksze - ,Nie dla ACTA
w Polsce” i ,Komentarz usuniety przez ACTA” - zgromadzity odpowiednio
ponad 220 tysiecy i 180 tysiecy fanéw, trzecia, nieco mniejsza strona ,Nie
dla ACTA” miata ponad 50 tysiecy fanéw. Wsréd fanéw dominowali mez-
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czyzni - na analizowanych fanpage byto ich od 55% (,Komentarz usunie-
ty przez ACTA”) do 62% (,Nie dla ACTA w Polsce”).

Ogromng wiekszos¢ stanowita mtodziez (ilustracja 8). 0séb ponizej
dwudziestego czwartego roku zycia byto od 73% w wypadku najmniej-
szego ze wspomnianych fanpage do 83% w profilu ,Komentarz usuniety
przez ACTA”. Tym samym mozna zaktada¢, ze okoto czterech na pie¢ 0séb
angazujgcych sie w protesty na Facebooku stanowity osoby majgce do
24 lat. Dodatkowo kilkanascie procent fanoéw to osoby w wieku od
25 do 34 lat. Starsi zdarzali sie jedynie sporadycznie. Wiekszos¢ protestu-
jacych to mieszkancy duzych miast.

50% 7
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Szczegdlnie istotne wydaje sie w tym wymiarze ustalenie, dlaczego
akurat w tej sprawie mtodzi ludzie tak mocno zaangazowali sie w prote-
sty, nie jest to bowiem grupa zbyt chetna do aktywnego udziatu w kra-
jowym zyciu publicznym. W Polsce nie byto na przyktad popularnego
na Zachodzie ,Ruchu Oburzonych”, a jednak protesty przeciwko ACTA
byty niezwykle silne, zaskakujac swojg skalg zaréwno rzadzacych, jak
i komentatorow zycia publicznego.

W sprawie ACTA miodzi ludzie poczuli, ze ich interesy sg zagrozone.
Protestowali przeciwko niejawnosci negocjacji warunkéw umowy iniein-
formowaniu opinii publicznej o planowanych dziataniach. Demonstranci
obawialisie jednak przede wszystkim zagrozenia dla swobodnego doste-
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pu do Internetu, prywatnosci uzytkownikéw w sieci oraz wolnosci stowa
i innowacyjnosci technologicznej®. Sama grozba, ze swoboda korzysta-
nia z tak waznego dla nich narzedzia zostanie im odebrana, wywotywata
niepokdj i byta wystarczajgcym powodem do protestéw. Zupetnie ina-
czej byto w wypadku ,Ruchu Oburzonych” - prawdopodobnie dlatego,
ze oczekiwania ekonomiczne mtodziezy nie sg nadmiernie wygdrowa-
ne, dodatkowo zas$ percepcja obecnej sytuacji ekonomicznej w Polsce
nie wydaje sie az tak zta jak w innych krajach, gdzie ruch ten jest bardziej
popularny. Przede wszystkim mtodzi Polacy dos¢ sceptycznie podchodzg
do mozliwosci wptywu rzadu na poprawe ich sytuacji na rynku pracy.
0d dawna wiadomo, ze rewolucje wybuchajg nie wtedy, gdy sytuacja
jest zta, ale wtedy, gdy zwieksza sie ré6znica miedzy oczekiwaniamia moz-
liwosciamiich zaspokojenia.

W Polsce umowa ACTA jest odbierana jako préba ograniczenia swo-
body komunikacji i wykorzystania narzedzia, ktore dla mtodych Polakow
ma kluczowe znaczenie. Obecnos¢ Internetu w codziennym zyciu jest dla
protestujgcej miodziezy zupetnie oczywista, a jego nieobecnos¢ - nie-
wyobrazalna. Wedtug badan Diagnozy Spotecznej z 2011 roku®, to mfo-
dzi najczesciej i najintensywniej korzystajg z Internetu. Badania World
Internet Project z 2011 roku pokazuja, ze dla Polakow do trzydziestego
roku zycia siec¢ jest najistotniejszym zrodtem nie tylko informacji, ale tak-
ze rozrywki. Obecnos¢ Internetu jest dla nich czyms oczywistym, wielu
znich bowiem nie pamieta zycia bez niego. Jest im wiec trudno sobie wy-
obrazi¢, ze korzystanie z sieci miatoby by¢ ograniczone. Pojawienie sie
grozby, ze swoboda korzystania z niego zostanie im odebrana, byto jedng
z gtéwnych przyczyn protestow.

Protestujgcy uwazali, ze umowa ACTA jest niekorzystna dla internau-
tow, w najwiekszym stopniu skorzystaliby z niej bowiem posrednicy, pro-
ducenci oraz wytwornie muzyczne i filmowe® Umowa byta odbierana
jako proba ograniczenia wykorzystywania narzedzi, ktére dla mtodych
Polakéw majg ogromne znaczenie w zyciu, ktére sg dla nich nie tylko
zrodtem rozrywki, ale takze miejscem pracy i kanatem komunikacji. Dla
wielu mtodych ludzi Internet to jedyna szansa na kontakt z tresciami

10 M. Feliksiak, Opinia publiczna o ACTA. Komunikat z badan, Centrum Badania Opinii Spotecznej,
Warszawa 2012, s. 2-11.

11 D. Batorski, Korzystanie z technologii informacyjno-komunikacyjnych, [w:] Diagnoza Spoteczna
2011. Warunki i jako$¢ zycia Polakéw, red. J. Czapinski, T. Panek, Rada Monitoringu Spotecznego,
Warszawa 2011, s. 299-327.

12 M. Feliksiak, Opinia publiczna o ACTA, op. cit., s. 5-T.
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kultury i rozrywka, o czym przekonuje raport Obiegi kultury. Spoteczna
cyrkulacja tresci®. Optaty za korzystanie z tych tresci czesto sg dla nich
zbyt wysokie. Nie buntujg sie z powodu niejasnych perspektyw, zbyt ni-
skich zarobkow czy braku pracy, bo przynajmniej majg Internet. Dzieki
niemu moga rozwija¢ zainteresowania, swobodnie docierac¢ do tresci,
jakieichinteresujg. Internet spetnia rowniez funkcje przestrzeni spotecz-
nej, w ktorej odnajdujg sie osoby o podobnych pogladach i zainteresowa-
niach, czesto w prostszy sposéb niz za posrednictwem tradycyjnych me-
didw. Wspolny odruch obrony tej wypracowanej przestrzeni przychodzi
tatwiej niz innego rodzaju dziatania spoteczne.

Jednocze$nie zaangazowanie to, nawet jesli bardzo intensywne, ma
dose¢ krotkotrwaty charakter (ilustracja 9). Strony zwigzane z ACTA w cia-
gu zaledwie kilku dni zyskaty ogromng popularnos¢ - najwieksze zostaty
polubione przez okoto 200 tysiecy 0s6b. Kazdego dnia kilkanascie lub kil-
kadziesigt tysiecy os6b udzielato sie na tych fanpage. Aktywnos¢ ta za-
konczyta sie jednak niemal rownie szybko, jak sie zaczeta. Mimo ze spra-
wa umowy ACTA nie byta ostatecznie rozstrzygnieta, a kolejne zwigzane
znigistotne wydarzenia i deklaracje pojawiaty sie zaréwno w Polsce, jak
i w Unii Europejskiej, to zwigzana z tym aktywnosc¢ byta niewielka.
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Krotkotrwate, ale intensywne zaangazowanie jest bardzo charaktery-
stycznedlalnternetu. Stosunkowo tatwo jest rozpowszechni¢informacje
i zebrac¢ wiele osob, ktére wyrazg swoje zainteresowanie i poparcie lub

13 Obiegi kultury. Spoteczna cyrkulacja tresci - http://substance.io/centrumcyfrowe/obiegikultury
[dostep: 17 lipca 2012 roku].
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swoj sprzeciw. Znacznie trudniej jest jednak znalez¢ osoby, ktore beda
bardziej aktywne i zaangazujg sie na dtuzej. tatwiej jest rowniez zorga-
nizowac akcje protestacyjne niz dziatania, ktére bedg mie¢ charakter po-
zytywny.

Krotkotrwatos¢ zaangazowania nie oznacza, ze uczestnicy protestu
nie wiedza, w jakiej sprawie zabierajg gtos. Wprost przeciwnie - dzieki
danym dostepnym w Internecie i komunikacji sieciowej sg w stanie btys-
kawicznie wymienia¢ informacje z réznych zrodet i budowac nawet bar-
dzo szczegotowg wiedze na dany temat, niejednokrotnie zyskujac przy
tym znacznie lepsze rozeznanie niz to, jakim w okreslonym momencie
dysponowali urzednicy panstwowi.

Wspomniana krétkotrwato$¢ zaangazowania jest w pewnej mierze
zwigzana z tym, ze 0séb protestujgcych przeciwko umowie ACTA nie t3-
czy nic poza tym sprzeciwem. Czesto s3 to ludzie z zupetnie réznych sro-
dowisk i o odmiennych celach i pogladach politycznych*. Mimo tych
sprzecznosci sg w stanie dziata¢ wspolnie (na przyktad organizujgc i ko-
ordynujgc protesty), ale tylko wtedy, gdy ogranicza sie to tylko do tej
jednej sprawy.Juz nawet podjecie wspoélnych dziatan o pozytywnym cha-
rakterze moze byc¢ trudne ze wzgledu na rozne interesy poszczegdlnych
jednostek.

Sprawa ACTA pokazuje, ze mtodzi ludzie sg sktonni interesowac sie
i angazowac w wypadku rzeczy, ktére uznajg za wazne. Sg sktonni bro-
ni¢ swojego interesu i wymagac od wtadzy, zeby nie dziatata na ich szko-
de. Jednocze$nie zaangazowanie to ma raczej charakter intensywnych,
ale krotkotrwatych zrywow taczgcych ludzi o bardzo réznych pogladach
we wspolnym interesie, ograniczajgcym sie tylko do konkretnej sprawy.
Tymczasem zaangazowanie, ktérego wymaga system demokratyczny,
ma na ogdtinny charakter. Zaktada, ze wyborcy mogg wyrazi¢ swoje zda-
nie wtasciwie tylko raz na cztery lata - w momencie wyboréw, a w pozo-
statym okresie ich zdanie jest uznawane za mato istotne i politycy sred-
nio sie nim interesujg. Jednocze$nie wystepuje jednak oczekiwanie, zeby
wyborcy interesowali sie polityka i tym, co sie dzieje w sferze publicznej,
tak aby raz na cztery lata mogli oddac swoj gtos swiadomie. W potgczeniu
z tym, ze wielu mtodych ludzi uwaza, ze gtos oddany w wyborach nie ma

14 Wystarczy przypomnieé, ze podczas protestow przeciwko ACTA przed siedzibg Komisji Europej-
skiej przy ulicy Jasnej w Warszawie zebraty sie tak rézne Srodowiska, jak sympatycy Unii Polityki
Realnej i osoby zwigzane z ,Krytyka Polityczng”.



30 WYBORCA2.0

sity realnego oddziatywania, tatwiej zrozumie¢ ich mniejsza motywacje
do udziatu w gtosowaniu.

Konsumpcja medidw

Jedng z podstawowych i jednocze$nie najlepiej widocznych réznic
miedzy osobami mtodymi a starszymi sg odmiennosci w konsumpcji
mediow i preferencjach co do wykorzystywanych narzedzi komunikacji.
Z tej perspektywy protesty przeciwko umowie ACTA sg w pewnej mierze
odzwierciedleniem tego, jak bardzo istotng przestrzenig dla mtodziezy
jest Internet.

Jednocze$nie korzystanie z Internetu jest jednym z wymiaréw naj-
mocniej réznicujgcych osoby mtodsze i starsze. Cho¢ od kilku lat wzra-
sta liczba skomputeryzowanych gospodarstw domowych i dostepnosc
Internetu (w 2011 roku juz 73% Polakéw miato dostep do sieci w domu?),
tojednak sieganie po te mozliwoscijest mocno zréznicowane ze wzgledu
na wiek*®. Wsréd Polakow w wieku od 16 do 24 lat z Internetu korzysta
93% 0s0b, nieco rzadziej korzystajg osoby w wieku od 25 do 34 lat (85,9%).
Innymi stowy - w przewazajgcej wiekszosci mtodzi ludzie korzystajg
z Internetu. Tymczasem wsréd oséb majgcych 5o i wiecej lat sieci uzywa
mniej niz 30%. Najmniej uzytkownikow Internetu jest w najstarszej gru-
pie wiekowej (10,6% wsrdd oséb w wieku 65 i wiecej lat). Warto jednak za-
uwazy¢, ze korzystanie z sieci systematycznie upowszechnia sie w kazdej
grupie wiekowej (ilustracja 10). Coraz wiecej 0s0b korzysta takze z Inter-
netu bezprzewodowo -za posrednictwem laptopow, telefonéw i notebo-
okow (55% osob w wieku od 25 do 34 lat)v.

15 D. Batorski, Korzystanie z technologii informacyjno-komunikacyjnych, op. cit.

16 Miedzy adaptacjg a alienacja: Polacy w wieku 50+ wobec Internetu, red. D. Batorski, J.M. Zajac,
Koalicja Dojrzatos¢ w Sieci, Warszawa 2010.

17 Megapenel PBI/Gemius za czerwiec 2010 - http://www.gemius.pl/pl/aktualnosci/2010-08-
23/02 [dostep: 20 lipca 2012 roku].
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Mtodzi Polacy nie tylko czesciej korzystajg z Internetu niz starsi Pola-
cy, ale dodatkowo czynig to znacznie intensywniej. Przecietny uzytkow-
nik w wieku od 15 do 24 lat spedza w sieci osiemnascie godzin tygodnio-
wo. Osoby majace 30 i wiecej lat uzywajg Internetu zdecydowanie krocej
(ilustracja 11). Dodatkowo mtodzi ludzie korzystajg z sieci zdecydowanie
bardziej wszechstronnie, wykonujac wiecej réznych aktywnosci®.

07 8 18
18 17
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14 A 13
5 1 11
Eﬁ 10
S 10 A llustracja 11.
B Srednia liczba godzin
8 1 7 poswiecana w tygodniu
6 przez uzytkownikow na
korzystanie z Internetu
4 -
Zrédto: Opracowanie
2 wiasne na podstawie
o - danych World Internet
15-19 20-24 25-29 30-39 40-49 50-59 0+ Project 2011.

wiek respondentéw

Czas, jaki uzytkownicy Internetu poswiecajg na korzystanie z zaso-
boéw sieci - Srednio dwie godziny dziennie - jest dtuzszy od czasu po-
Swiecanego na jakiekolwiek inne media. Nawet w wypadku telewizji,
medium najbardziej rozpowszechnionego wsrdd ogoétu spoteczenstwa,

18 D. Batorski, Korzystanie z technologii informacyjno-komunikacyjnych, op. cit.



llustracja 12.

Odsetek osob, ktore przez
ponad dziesie¢ godzin

w tygodniu ogladaja
telewizje lub korzystaja

z Internetu

Zrédto: Opracowanie
wiasne na podstawie
danych World Internet
Project 2011.
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Sredni czas jej ogladania przez mtodziez wynosi okotfo trzynastu godzin
w tygodniu. Szczegdlnie wsrdd 0sob ponizej trzydziestego roku zycia ko-
rzystanie z Internetu zdecydowanie przewaza nad ogladaniem telewizji,
aw grupie wiekowej od 30 do 40 lat czas spedzany na korzystaniu z obu
medidw jest na zblizonym poziomie. Wykres zaprezentowany na ilustra-
Cji 12 przedstawia odsetek 0séb z danej grupy wiekowej korzystajgcych
zdanego medium przynajmniej dziesie¢ godzin tygodniowo. Wsrod osob
w wieku od 15 do 24 lat okoto 60-70% korzysta intensywnie z Internetu,
a jedynie jedna trzecia poswieca wiecej niz dziesie¢ godzin w tygodniu
na ogladanie telewizji. W starszych grupach wiekowych intensywnie
z sieci korzysta mniej niz potowa badanych.

100 A

m 001adajacy telewizje ponad
90 dziesiec godzin tygodniowo

u korzystajacy z Internetu
ponad dziesie¢ godzin
tygodniowo

80
70
70 A
60
50

40

odsetek 0s6b w danym wieku

30

20

10

15-19 20-24 25-29 30-39 40-49 50-59 60+

wiek respondentéw

Miedzypokoleniowe réznice w preferencjach dotyczacych wykorzy-
stywania réznych mediow i technologii komunikacyjnych wida¢ w odpo-
wiedziach na pytanie o ich istotnos¢. Internet jest uznawany za najwaz-
niejsze medium przez badane osoby do dwudziestego czwartego roku
zycia. Cointeresujgce, nadrugim miejscu sg wymieniane telefony komar-
kowe. Wérod osob w wieku od 25 do 30 lat znaczenie telewizji, Interne-
tu i telefonéw komoérkowych jest na zblizonym poziomie. Z kolei w star-
szych grupach wiekowych rosnie znaczenie telewizji, przede wszystkim
kosztem Internetu, a wsrdd senioréw - rowniez kosztem telefonéw ko-
maorkowych.
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Wedtug badan World Internet Project, zdecydowana wiekszos$¢ uzyt-
kownikéw Internetu (87%) uwaza go za wazne zrdédto informacji. Jedno-
czes$nie wiekszos¢ internautéw oraz 0sob niekorzystajgcych z sieci wyso-
ko ceni rowniez inne kanaty pozyskiwania informacji. Dla 92% badanych
waznym zrodtem informacji jest telewizja, okoto 80% respondentow do-
cenia radio i prase, a nieco wiecej - innych ludzi. Oséb, dla ktérych siec¢
jest wazniejszym medium pozyskiwania informacji niz inne, jest niewie-
le. Wsrod badanych do dwudziestego czwartego roku zycia dla niecatych
20% uzytkownikow inne media sg mniej wazne niz Internet. W starszych
grupach wiekowych odsetek takich 0s6b wynosi kilka procent.

Przykuwa uwage znaczna réznica w preferowanych zrédtach infor-
macji miedzy osobami mtodymi (od 15 do 19 i od 20 do 24 lat) oraz oso-
bami powyzej trzydziestego roku zycia. Dla 50% badanych w wieku od
15 do 19 lat Internet jest preferowanym zrédtem informacji, a tylko 13%
respondentéw z tej grupy za takie zrodto uwaza telewizje. Dla poréwna-
nia, w grupie 0sob od 50 do 59 lat oraz powyzej sze$¢dziesigtego roku
zycia odpowiednio 62% i 71% respondentdw za preferowane zrodto in-
formacji uznaje telewizje. Ta miedzypokoleniowa réznica moze wydawac
sie oczywista, trzeba jednak podkresli¢, ze grupy te zyjg w pewnym sensie
w osobnych medialnych rzeczywistosciach. To, co dociera za posrednic-

llustracja 13.

Preferowane

media i narzedzia
komunikacyjne (uznawane
za najwazniejsze, a wiec
takie, z ktorych najtrudniej
bytoby zrezygnowac)

- z podziatem na wiek
respondentow

Zrédto: Opracowanie
wiasne na podstawie
danych World Internet
Project 2011.



llustracja 14.
Ocena istotnosci réznych
Zrédet informacji

Zrédto: Opracowanie
wiasne na podstawie
danych World Internet
Project 2011.
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twem telewizji do ludzi starszych, nie dotrze do ludzi mtodych. Partie po-
lityczne powinny zatem przywigzywac wiekszg wage do tego, co dzieje
sie w Internecie, by¢ moze kosztem inwestycji w spoty wyborcze.

Dla mtodego pokolenia Internet jest zdecydowanie najwazniejszym
zrédtem informacji. W dalszej kolejnosci funkcje te petnig telewizjaiinni
ludzie,a w duzo mniejszym stopniu - radio i prasa.

5 -
=#—|nternet =H=telewizja =P=prasa =l=radio =d=inniludzie
45 - 44 44 44 44
0\‘\ 43 43
. 42 42 42
2 4,1 ' 4,2
= 4,0
2 4 41 4.2
s 39
38 37 38
35 1 37
3 . . . . . .
15-19 20-24 25-29 30-39 40-49 50-59 60+

wiek respondentéw

Jednocze$nie Internet jest narzedziem komunikacji, ktére znacznie
utatwia mozliwos$¢ wyrazenia wtasnego zdania, wymiane opinii, a takze
oddolne podejmowanieiorganizowaniedziatan zbiorowych. Czy w zwigz-
ku z tym tak silnaw mtodym pokoleniu preferencjaInternetujako istotne-
gomedium i zrédta informacji przektada sie rowniez na sktonnos$¢ do wy-
korzystania go jako narzedzia zabierania gtosu w sprawach publicznych?
Realizowane w Polsce badania World Internet Project pokazujg, ze taka
zaleznos¢ nie wystepuje. Bardziej sktonne do wypowiadania sie w sieci
sg 0soby majgce do 40 lat, nie widac jednak, aby najmtodsi czesciej niz
inni byli zdania, ze Internet jest dobrym narzedziem ekspresji pogladow
politycznych czy krytyki dziatan rzgdu. Jest to zresztg bardziej ogoélna
zaleznos¢ - nie widac¢ réznic miedzy osobami mtodymi a troche starszy-
mi. Obie grupy rownie czesto uwazajg, ze ludzie powinni mie¢ swobode
w krytykowaniu rzadu w Internecie oraz ze uzytkownicy powinni moc
wyrazac¢ swoje opinie i poglady, nawet jesli sg one skrajne.
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og6lInie czuje sie komfortowo, méwiac to, co sadze na temat polityki

zamieszczanie opinii na temat politykdw w Internecie jest bezpieczne

ludzie powinni mie¢ swobode w krytykowaniu rzadu przez Internet

zamieszczanie swoich nawet najbardziej ekstremalnych pogladéw w Internecie jest w porzadku

rzad powinien kontrolowac Internet bardziej niz robit to do tej pory

Warto przy okazji zauwazy¢, ze osoby najmfodsze - w wieku od
15do19lat-sgnieco mniej sktonne do wyrazania wtasnego zdania na te-
maty zwigzane z politykg niz osoby ze starszych grup wiekowych. By¢
moze wynika to stad, ze mtodzi ludzie majg mniej wyrobione zdanie lub
sg bardziej niesmiali w wyrazaniu wiasnych opinii.

Zaangazowanie w dziatania spoteczne

Osoby w wieku od 16 do 24 lat sg wyraznie mniej aktywne spotecznie
niz starsi Polacy. Najwyzszy poziom zaangazowania w dziatania spotecz-
ne wykazujg osoby z grupy wiekowej od 35 do 65 lat. Nieco wyzszg ak-
tywnos$¢ miodziezy w stosunku do 0séb w wieku od 25 do 34 lat mozna
ttumaczyc¢ wiekszym skupieniem tych ostatnich na sprawach rodzinnych
i wychowywaniu matych dzieci.

llustracja 15.
Internet jako miejsce
wyrazania opinii (w %)

Zrédto: Opracowanie
wiasne na podstawie
danych World Internet
Project 2011.



llustracja 16.

Aktywnos¢ spoteczna

w poszczegblnych grupach
wiekowych

Zrédto: Opracowanie
wtasne na podstawie:
Diagnoza Spoteczna 2011.
Warunki i jako$¢ zycia
Polakéw, red. J. Czapinski,
T. Panek, Rada Monitoringu
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Warszawa 2011.
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4% 7 =4$==7aangazowanie na rzecz spotecznosci lokalnej —==uczestnictwo w zebraniach publicznych
35% - ==*=wykonywanie prac spotecznych =é=cztonkostwo w organizacjach

30%
25% -
20% -

15%

10% A

0% r
16-24 25-34 35-44 45-59 60-64 65+

wiek respondentéw

Okoto 21% 0s6b mtodych wykonywato w ciggu ostatniego roku prace
spoteczne. Do organizacji spotecznych i stowarzyszen nalezy zaledwie
13% badanych. Niewielka jest takze grupa oséb angazujgcych sie narzecz
spotecznosci lokalnej. Analizujac te wyniki tacznie z opisanym wczesniej
zaangazowaniem mtodziezy w protest przeciwko umowie ACTA, warto
zauwazyc, ze cho¢ w grupie tej trudno o bardziej trwate zaangazowanie,
to jednak podejmowanie dziatan zbiorowych w przestrzeni publicznej
staje sie fatwiejsze dzieki wykorzystaniu Internetu. Dlatego warto sie bli-
zej przyjrze¢ zwigzkom w zakresie korzystania z sieci i angazowania sie
w dziatania spoteczne.

Aktywnoé¢ mtodych a Internet

Wiele badan, miedzy innymi Diagnoza Spoteczna, wykazato, ze ist-
nieje pozytywny zwigzek miedzy korzystaniem z Internetu a zaintereso-
waniem sprawami publicznymi i uczestnictwem wyborczym. Internauci
w wiekszym stopniu niz osoby niekorzystajgce z sieci chetniej biorg
udziat w dziataniach na rzecz spotecznosci lokalnej, uczestniczg w ze-
braniach publicznych i aktywnie dziatajg w réznego typu stowarzysze-

niach®. Mimo ze - jak wynika z danych zaprezentowanych na ilustracji
16 - aktywnos$¢ spoteczna w znacznym stopniu jest zwigzana z wiekiem,

19 Ibidem.
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to w kazdej grupie wiekowej jest ona rowniez wieksza wsrod osob korzy-
stajgcych z Internetu.
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Cho¢ mtodzi Polacy zdecydowanie rzadziej angazujg sie na rzecz
spotecznosci lokalnych, to jednak wséréd internautéw zaangazowanie
jest wieksze. Podobnie jest w wypadku wolontariatu i prac spotecznych.
Korzystanie z Internetu jest dla mtodziezy prawie koniecznym warun-
kiem spotecznego zaangazowania.
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Uzytkownicy Internetu czesciej niz pozostali badani nalezg do orga-
nizacji i stowarzyszen. Co interesujgce, roznica ta staje sie wyrazniejsza
wraz z wiekiem respondentéw. Dodatkowym czynnikiem powodujgcym
takg sytuacje moze by¢ to, ze korzystanie z Internetu wéréd osoéb star-
szych w wiekszym stopniu jest zwigzane z wyksztatceniem.
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Internauci czesciej interesujg sie polityka. Moze to wynikac z tego,
ze korzystanie z sieci sprzyja wiekszej dostepnosci komentarzy, analiz
i informacji politycznych, co pomaga w lepszym zrozumieniu polityki.
Uzytkownicy sieci czesciej niz osoby niekorzystajace z Internetu deklaru-
ja che¢ wziecia udziatu w wyborach (wskazato tak 62% internautow i 50%
0s0b, ktore nie korzystaja z sieci)®. W 2007 roku deklarowana frekwencja
wyborcza wsérdéd internautéw byta o 8,5 punktu procentowego wyzsza
niz wsrod osob niekorzystajacych z sieci® Tezy te potwierdza zestawie-
nie danych z wyboréw w 2010 roku z danymi o korzystaniu z Internetu
na poziomie gmin - frekwencja wyborcza w pierwszej turze wyborow
prezydenckich byta wyzsza w tych gminach, w ktérych w duzym stopniu
korzysta sie z Internetu®.

20 Portret internauty. Komunikat z badan, Centrum Badania Opinii Spotecznej, Warszawa, luty
2009 roku.

21 Diagnoza Spoteczna 2011. Warunki i jakosS¢ Zycia Polakéw, op. cit., s. 323.

22 Wyborca w sieci, red. J.M. Zajac, Instytut Spraw Publicznych, Warszawa 2010, s. 14-15.



WIEDZA I OPINIE O WYBORACH

Instytut Spraw Publicznych cyklicznie bada wiedze i opinie obywateli
na temat wyborow i procedur wyborczych. Wiekszos¢ badan wskazuje
niewielkg wiedze mtodych ludzi z zakresu problematyki wyborczej. Do-
tyczy to zarowno podstawowych kwestii, zwigzanych z tym, kogo oby-
watele wybierajg w poszczegolnych wyborach, jak i zagadnien bardziej
szczegotowych, miedzy innymi procedur gtosowania.

W badaniach przeprowadzonych w sierpniu 2009 roku, a wiec dwa
miesigce powyborach do Parlamentu Europejskiego, tylko 57% badanych
wiedziato, w jaki sposdb wybiera sie europostéw - az 21% Polakow sadzi-
to, ze sg oni wybierani ze swojego grona przez postow i senatoréw, 6%
uwazato, ze wyznaczaich rzad, a 15% nie udzielito zadnej odpowiedzi.

Mogtoby sie wydawac, ze miodzi ludzie, ktérzy uczestniczyli w za-
jeciach szkolnych poswieconych Unii Europejskiej, w tym instytucjom
i procedurom z nimi zwigzanym, powinni byc lepiej poinformowani
na ten temat. Mimo to tylko 56% najmtodszych wyborcéw wiedziato, kto
wybiera postow do Parlamentu Europejskiego. Pozostali uwazali, ze par-
lamentarzysci wytaniajgich ze swojego grona (16%), ze wyznaczaich rzad
(6%) lub ze wskazuje ich prezydent (1%). Wsréd najmtodszych wyborcow
az 17% nie udzielito zadnej odpowiedzi.

Ogotem
57%

Grupa wiekowa od 18 do 29 lat
56%

Wybierajg ich wszyscy Polacy w wyborach

Wybierajg ich ze swojego grona postowie
i senatorowie

Wyznacza ich rzad
Wyznacza ich prezydent
Trudno powiedziec¢

21% 16%

6%
1%

15%

6%
1%

17%

Przed wyborami samorzgdowymi w 2010 roku Instytut Spraw Pub-
licznych badat wiedze Polakéw o tym, kogo bedg wybiera¢ w najblizszym
gtosowaniu. Okazato sie, ze wielu Polakow miato problem ze wskazaniem
poprawnejodpowiedzi. Wiekszos¢ badanych (61%) wiedziata, ze bedg mo-
gli wybiera¢ wojtéw, burmistrzéw i prezydentéw miast, ale liczna grupa
Polakéw (23%) nie miata zadnej wiedzy na ten temat. Znacznie mniej oséb

444

Tabela 2.

Odsetek odpowiedzi

na pytanie ankiety ,W jaki
sposob, wedtug Pana/Pani
wiedzy, sg wybierani
postowie do Parlamentu
Europejskiego?”

Zrédfo: Badanie TNS

OBOP, zrealizowane

na zlecenie Instytutu Spraw
Publicznych w dniach od

6 do 9 sierpnia 2009 roku
na ogoélnopolskiej, losowej,
reprezentatywnej probie
972 o0s6b dorostych

(w wieku 18 lub wiecej lat).



llustracja 20.

Odsetek odpowiedzi na py-
tanie ankiety ,Kogo bedzie-
my wybiera¢ w najblizszych
wyborach?”

Zrédto: Badanie
MillwardBrown SMG/KRC,
zrealizowane na

zlecenie Instytutu Spraw
Publicznych w dniach od
30 wrzesnia do

6 pazdziernika 2010 ro-
ku na probie 946 osob
dorostych (w wieku 18 lub
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byto swiadomych tego, ze mogg rowniez wybiera¢ cztonkéw rad gmin,
miast i powiatéw. O tym, ze mogg decydowac takze o sktadzie sejmiku
wojewodzkiego, wiedziato jedynie 7% badanych. Wiadomosci dotyczace
wtadzy samorzgdowej sg statym elementem w szkolnych programach
nauczania, u najmtodszych wyborcéw mozna sie wiec spodziewac wyz-
szego poziomu wiedzy. Tymczasem najwiekszy problem ze wskazaniem,
kto bedzie wybierany w wyborach samorzadowych, mieli wiasnie mtodzi
wyborcy w wieku od 18 do 24 lat (37% badanych wybrato odpowiedz ,nie
wiem”).

wojt / burmistrz / prezydent miasta 61%
rada gminy
rada miasta

rada powiatu
sejmik wojewddztwa
sejm i senat

inne

nie wiem / trudno powiedzie¢

Uwaga: W badaniu uwzgledniono specyfike struktury wtadz samorzadu terytorialnego w Polsce (na przyktad
gdy respondent pochodzacy z miasta na prawach powiatu wymienit wsrod odpowiedzi ,rade miasta”, jego
wskazanie zaznaczano réwniez jako ,rada powiatu” i ,rada gminy”).

InajomoS¢ procedur wyborczych

Wiekszos¢ Polakow (67%) ma swiadomosc tego, co nalezy zrobi¢, aby
gtosowac z dala od miejsca zamieszkania - osoby te wiedzg, ze nalezy
pobrac zaswiadczenie o prawie do gtosowania w urzedzie gminy lub mia-
staiudacsieznimdo dowolnego lokalu wyborczego. Najwiekszg wiedze
naten temat mieli wyborcy w srednim wieku (od 25 do 59 lat) - blisko 70%
z nich znato te instytucje. Zdecydowanie najgorzej wypadajg w tym za-
kresie najmtodsi wyborcy. Niewiele ponad 60% 0s6b w grupie wiekowej
od 18 do 24 lat wiedziato, ze mozna gtosowac za pomocg zaswiadczenia.
Wielu z nich byto takze btednie przekonanych, ze gtosuje sie tylko w miej-
scustategozamieszkania - takiej odpowiedzi udzielito az 20% badanych?.
23 Badanie MillwardBrown SMG/KRC, zrealizowane na zlecenie Instytutu Spraw Publicznych meto-

da CATI w dniach od 28 do 31 maja 2010 roku na ogélnopolskiej, losowej, reprezentatywnej probie
1 tysiaca os6b dorostych (w wieku 18 i wiecej lat).
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Tymczasem to wiasnie w tej grupie wiekowej mobilnosc¢ jest najwieksza,
zwitaszcza w okresie wakacyjnym.

Grupa wiekowa

tacznie 18-24  25-34  35-44  45-59 60+

Nic nie trzeba robi¢, mozna bez
zadnych formalnosci gtosowac
w dowolnie wybranym lokalu
wyborczym

9% 8% 6% 8% 9% 13%

Trzeba pobrac zaswiadczenie

o prawie do gtosowania w urzedzie

gminy/miasta iz nim mozna 67% 61% 70% 69% 69% 66%
gtosowac w wybranym lokalu

wyborczym

Trzeba uzyskac¢ oswiadczenie
dwoch Swiadkow, ze jest sie
zmuszonym gtosowac poza
miejscem statego zamieszkania

1% 3% 2% 2% 1% 1%

Mozna gtosowac tylko w miejscu

0 0 0 0 0 9
staiego Zamieszkania 11% 20% 10% 9% 9% 13%

Nie jest to problem, poniewaz

0 0 0y 0 0 0
mozna gtosowac przez Internet 6% 4% 7% 8% 8% 3%

Nie wiem/trudno powiedzie¢ 5% 5% 6% 5% 4% 5%

Uwaga: Respondenci wybierali jedna, ich zdaniem - najwiasciwsza, odpowiedz.

Niepokojgca jest nieznajomos¢ przez wielu wyborcow terminu wy-
borow. Przed wyborami parlamentarnymi w 2011 roku witasciwy termin
przeprowadzenia gtosowania znato jedynie 69% Polakéw. Pozostali bted-
nie sadzili, ze wybory odbedg sie innego dnia, cze$¢ z nich zas wskazywa-
ta nawet, ze bedzie mozna gtosowac w ciggu dwoch dni. Wsrod najmtod-
szych wyborcow - w wieku od 18 do 24 1at - znajomos¢ terminu wyborow
byta jeszcze mniejsza, gdyz tylko 63% badanych z tej grupy wiekowej wie-
dziato, kiedy odbedg sie wybory parlamentarne.

Réwnie istotna jest takze znajomos$c¢ godzin otwarcia lokali wybor-
czych. Przed wyborami prezydenckimi w 2010 roku tylko 37% badanych
wiedziato, ze mozna gtosowac od 6.00 do 20.00, ale az 48% respondentow
uwazato, ze do lokalu wyborczego mozna sie udac takze po godzinie
20.00. Najgorzej poinformowani sg najmtodsi wyborcy - jedynie 20% 0s6b
w grupie wiekowej od 18 do 24 lat znato wtasciwe godziny otwarcia lokali
wyborczych, z kolei 28% z nich wskazato, ze w wyborach mozna wzig¢
udziat miedzy 6.00 a 22.00.

Tabela 3.

Odsetek odpowiedzi na
pytanie ankiety ,Czy wie
Pan/Pani, co nalezy zrobi¢
przed najblizszymi wybo-
rami, aby méc zagtosowac
poza miejscem statego
zamieszkania”

Zrédfo: Badanie
MillwardBrown SMG/KRC,
zrealizowane na
zlecenie Instytutu Spraw
Publicznych metoda
CATI w dniach od 28 do
31 maja 2010 roku na
ogolnopolskiej, losowej,
reprezentatywnej probie
1 tysigca os6b dorostych
(w wieku 18 i wiecej lat).



Tabela 4.

Znajomos¢ przez badanych
godzin otwarcia lokali
wyborczych

Zrédfo: Badanie
MillwardBrown SMG/KRC,
zrealizowane na
zlecenie Instytutu Spraw
Publicznych metoda
CATI w dniach od 28 do
31 maja 2010 roku na
ogolnopolskiej, losowej,
reprezentatywnej probie
1 tysigca osob dorostych
(w wieku 18 i wiecej lat).
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Grupa wiekowa
tacznie 18-24 25-34 35-44 45-59 60+

0d 6.00 do 20.00 37% 20% 40% 33% 40% 44%
0d 8.00 do 20.00 13% 25% 12% 13% 9% 10%
0d 6.00 do 22.00 32% 28% 25% 37% 37% 30%
0d 8.00 do 22.00 11% 17% 13% 10% 8% 8%
0d 7.00 do 21.00 5% 9% 4% 5% 3% 6%
Nie wiem/trudno powiedzie¢ 3% 1% 5% 2% 2% 2%
N= 1000 151 192 163 278 216

Przed wyborami parlamentarnymi w 2011 roku wiedza obywateli
natematgodzin otwarcialokali wyborczych bytajeszcze mniejsza. O tym,
ze po wejsciu w zycie kodeksu wyborczego lokale wyborcze sg czynne
od 7.00 do 21.00, wiedziato tylko 17% wyborcéw. Podobnie wygladat po-
ziom wiedzy wsrod najmtodszych wyborcow - tylko 16% z nich znato
wtasciwe godziny otwarcia lokali wyborczych.

Badaniaprzeprowadzoneprzedwyboramiparlamentarnymiw2011ro-
ku wykazaty, ze jedynie 22% Polakéw wie, ze z procedury gtosowania
korespondencyjnego moga korzysta¢ wyborcy niepetnosprawni i osoby
przebywajgce za granica. Czes¢ ankietowanych uwazata, ze beneficjenta-
mitejinstytucjisatylko osoby niepetnosprawne (12%), czes$¢ zas - ze tylko
zotnierze i marynarze (6%), z kolei 2% badanych twierdzito, ze jest to for-
ma gtosowania, z ktérej moga korzysta¢ wyborcy powyzej siedemdzie-
sigtego pigtego roku zycia. Wiekszos$¢ obywateli (58%) w ogole jednak
nie znata tego mechanizmu?. Niewielkg wiedze na temat gtosowania ko-
respondencyjnego majg wyborcy w grupie wiekowej od 18 do 24 lat - tyl-
ko 20% z nich wiedziato, ze z procedury gtosowania przez petnomocnika
mogg korzystac¢ osoby niepetnosprawne i przebywajgce poza granicami
kraju. Wiekszo$¢ mtodych obywateli (59%) nie potrafita wskazac¢ zadnej
grupy, dla ktérej jest przeznaczona ta procedura.

Powyzsze dane kontrastujg z oceng wiasnego poziomu wiedzy na te-
mat wyboréw i prawa wyborczego mtodych ludzi, wiekszos¢ z nich bo-
wiem - 58,16% sposrod tych, ktérzy juz brali udziat w wyborach, i 60,83%
tych, ktérzy nie majg jeszcze prawa gtosu - okreslata jg jako srednig®.

24 B. Roguska, J. Zbieranek, Wiedza i opinie Polakéw o prawie wyborczym i mechanizmach kampa-
nii. Komunikat z badan, Centrum Badania Opinii Spotecznej, Warszawa 2011, s. 9-10.

25 M. Razny, Mfodzi glosuja! Wyniki ankiety przeprowadzonej wsrdd licealistow z okazji Swiatowego
Dnia Wyboréw w 2012 roku - http://www.csw.umk.pl/pobierz.php?id=122 [dostep: 17 lipca 2012 ro-
ku].
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Mimo niewielkiej wiedzy Polakow, zwtaszcza miodziezy, na temat
wybordéw, badani nie sg przekonani do instytucji zawiadomien o rodzaju
wyborow, czasie, miejscu i sposobie gtosowania, ktore bytyby wysytane
pocztg do kazdego obywatela. Przeciwko temu rozwigzaniu odpowiada
sie 62% ankietowanych. Im mtodsi respondenci, tym czesciej sprzeciwia-
ja sie propozycji wprowadzenia tego rozwigzania. Najwieksza potrzebe
otrzymywania powiadomien o wyborach wyrazity osoby w wieku powy-
zej 60 lat, osoby z wyksztatceniem podstawowym, emeryci i robotnicy
niewykwalifikowani - pomyst ten poparta blisko jedna trzecia badanych
z tych grup?®. Do zdobywania informacji na temat polityki, partii politycz-
nych i wyborow mtodzi ludzie wykorzystuja gtownie narzedzia interne-
towe.

Opinie o wyborach

Dla starszych obywateli udziat w wyborach to przede wszystkim oby-
watelski obowigzek, cho¢ nie zawsze taka opinia przektada sie na uczest-
nictwo wyborcze¥. Z wiekiem jednak poglad ten znacznie sie zmienia.
Wziecie udziatu w wyborach za obowigzek uwaza 67% o0sob w wieku
65 i wiecej lat, 55% 0s6b w wieku od 55 do 64 lat, 47% w wieku od 45 do
54 1at, 42% w wieku od 35 do 44 lat, 47% w wieku od 25 do 34 lat i tylko
35% 0s6b w wieku od 18 do 24 lat®.

Przed wyborami prezydenckimi w 2010 roku wiekszo$¢ Polakow (57%)
deklarowata, ze jest bardzo mato prawdopodobne, ze wyjazd na urlop
uniemozliwi im udziat w drugiej turze wyborow. Mozna tutaj dostrzec
pewng zalezno$¢ - im starsza grupa wiekowa respondenta, tym mniej-
sze prawdopodobienstwo, ze plany wakacyjne sprawig, ze nie wezmie on
udziatu w gtosowaniu.

26 K. Grot, A. Nizyfnska, Polacy o wyborach. Raport z badan, Instytut Spraw Publicznych, Warszawa
2010, s. 5.

27 M. Czesnik, Niestabilnos¢ wyborcza w Polsce, Instytut Spraw Publicznych, Warszawa 2010,
s. 106.

28 Wybory 2011 w badaniach CBOS, ,Opinie i Diagnozy”, nr 21, red. M. Grabowska, Centrum Bada-
nia Opinii Spotecznej, Warszawa 2011, s. 153.



Tabela 5.

Odsetek odpowiedzi na py-
tanie ankiety ,Gdyby doszto
do drugiej tury wyborow
prezydenckich, to odbedzie
sie ona w czasie wakacji,

4 lipca biezacego roku.

Czy jest prawdopodobne,
ze ze wzgledu na wyjazd
nie bedzie mdgt Pan (nie
bedzie mogta Pani) uczest-
niczy¢ w gtosowaniu?”

Zrédfo: Badanie
MillwardBrown SMG/KRC,
zrealizowane na
zlecenie Instytutu Spraw
Publicznych metoda
CATI w dniach od 28 do
31 maja 2010 roku na
ogolnopolskiej, losowej,
reprezentatywnej probie
1 tysigca osob dorostych
(w wieku 18 i wiecej lat).

llustracja 21.

Sktonnos¢ do rezygnacji
z urlopu w celu zagtoso-
wania w wyborach a wiek
respondenta

Zrédfo: Badanie
MillwardBrown SMG/KRC,
zrealizowane na
zlecenie Instytutu Spraw
Publicznych metoda
CATI w dniach od 28 do
31 maja 2010 roku na
ogblnopolskiej, losowej,
reprezentatywnej probie
1 tysigca os6b dorostych
(w wieku 18 i wiecej lat).
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Grupa wiekowa

tacznie  18-24  25-34  35-44  45-59 60+
Bardzo prawdopodobne 13% 15% 15% 13% 11% 11%
Raczej prawdopodobne 10% 15% 11% 10% 10% 5%
Raczej mato prawdopodobne  18% 29% 15% 18% 17% 14%
Bardzo mato prawdopodobne  57% 41% 56% 55% 62% 66%
Trudno powiedziec¢ 2% 0% 2% 3% 1% 3%
Odmowa odpowiedzi 0% 0% 1% 0% 0% 0%

Liniowa zaleznos$¢ jest rowniez widoczna miedzy grupg wiekowg
badanego a jego sktonnoscig do rezygnacji z urlopu w celu wziecia
udziatu w gtosowaniu. Im wyborca jest starszy, tym czesciej deklaruje,
zejest wstanie zrezygnowac z urlopu narzecz udziatu w wyborach. Tylko
6% najmtodszych wyborcow bytoby w stanie wzig¢ udziat w wyborach
kosztem wypoczynku. Zdecydowanie wiecej (25%) 0sob sktonnych do re-
zygnacji z urlopu jest w grupie wiekowej od 45 do 59 lat. Najczesciej taka
postawe prezentujg najstarsi wyborcy (40%)*.

45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%

10% __——

5% —

0% :
18-24

35-44 45-59

wiek respondentéw

25-34

Wiekszos¢ wyborcéw ma konserwatywne poglady na temat gtosowa-
nia poza lokalem wyborczym. Nawet dysponujgac innymi mozliwosciami
niz gtosowanie tradycyjne, az 72% badanych deklaruje, ze nie skorzysta-
toby z nich. Wéréd pozostatych respondentow najwiekszg popularnoscia
cieszy sie glosowanie przez Internet - poparcie dla tej procedury wyraza
23% obywateli. Najmtodsze pokolenie wyborcow rozni sie pod tym wzgle-
dem od os6b starszych, mocno bowiem podkresla potrzebe korzystania
29 Badanie MillwardBrown SMG/KRC, zrealizowane na zlecenie Instytutu Spraw Publicznych meto-

da CATI w dniach od 28 do 31 maja 2010 roku na ogélnopolskiej, losowej, reprezentatywnej probie
1 tysiaca os6b dorostych (w wieku 18 i wiecej lat).
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zinnych dostepnych procedur wyborczych. Tylko 55% badanych w wieku

od 18 do 24 lat chciatoby gtosowac w lokalu wyborczym, a 40% swoj gtos

oddatoby elektronicznie®. Mfodzi ludzie sg najwiekszymi zwolennikami
tej procedury gtosowania. Ich zdaniem, taka mozliwos¢ znacznie utatwi-
taby udziat w wyborach.

e ,Mysle, ze wtedy bytoby prosciej, wiecej ludzi mogtoby zagtosowac”.

e ,PITtezmoznabytow tym roku ztozy¢ przez Internet. Poza tym, ile pa-
pieru sie traci na tych wyborach, to jest straszne. Miliard kartek. Zeby
to chociaz byta mata broszura. W ogole w kazdej dziedzinie, gdzie
sg potrzebne takie ilosci papieru, to mozna by to zatatwiac przez In-
ternet”.

Mtodzi ludzie zdajg sobie sprawe, ze cho¢ procedura ta jest wygodna,
to moze sie wigzac¢ z ryzykiem wystepowania fatszerstw wyborczych. Ta-
kie obawy ma 39% najmtodszych wyborcéw. Najczesciej podobne opinie
wynikajg z braku wiedzy dotyczacej przebiegu tej procedury i mechani-
zmow gwarantujgcych tajnos¢ i bezpieczenstwo gtosowania.

e ,Wyborynie bytyby anonimowe. Bow jaki sposéb sprawdzi¢, czy masz
osiemnascie lat? Po numerze dowodu, a jak go wpiszesz, tracisz ano-
nimowosc¢ gtosowania. Przez to tak dtugo mielismy komunizm, bo kaz-
dy, kto chciat zagtosowac na kogos innego niz rzgdzacy, musiat gdzie$
po6js¢, a kazdy to widziat”,

Zdecydowanie mniejsza popularnoscig wsrod mtodych ludzi cieszy
sie gtosowanie korespondencyjne i przez petnomocnika. Tylko 22% naj-
mtodszych wyborcéw chciatoby, aby gtosowanie korespondencyjne byto
dostepne dla wszystkich obywateli. Nieco wiecej, bo 27% 0s6b z tej grupy
wiekowej uwaza, ze instytucja ta powinna by¢ skierowana do 0s6b maja-
cych trudnos$ci z poruszaniem sie.

Wprowadzenia mozliwosci gtosowania przez petnomocnika dla
wszystkich wyborcow chciatoby tylko 20% mtodziezy. Znacznie wiecej
mtodych ludzi (47%) opowiada sie za przeznaczeniem tej procedury dla
0s0b niepetnosprawnych i starszych3.

Wiekszos¢ badanych (65%) uwaza, ze w ogdle nie ma potrzeby wpro-
wadzania w Polsce dwudniowego gtosowania. Jego zwolennicy - przeko-
nani o tym, ze wszystkie gtosowania powinny sie odbywac przez dwa dni
- stanowig 16% respondentow. Nieco mniej liczna grupa ankietowanych
30 B. Roguska, J. Zbieranek, Polacy o utatwieniach w gtosowaniu. Komunikat z badan, Centrum

Badania Opinii Spotecznej, Warszawa 2011, s. 10.
31 Ibidem, s. 19-28.



llustracja 22.

Gtowne Zrodta informacji
na temat kandydatek

i kandydatéw w wyborach
do sejmu i senatu (dekla-
racje z okresu kampanii
wyborczej)

Zrédto: B. Roguska,

J. Zbieranek, Polacy

o ufatwieniach

w gfosowaniu. Komunikat
z badan, Centrum

Badania Opinii Spotecznej,
Warszawa 2011, s. 19-28.
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(14%) sadzi, ze tylko niektdre gtosowania powinny trwa¢ dwa dni. Na tym
tle wyraznie odrézniajg sie ludzie mtodzi - otwarci na wszelkie utatwie-
nia i udogodnienia. Za wprowadzeniem, przynajmniej w niektorych wy-
borach, dwudniowego gtosowania opowiada sie ogétem 51% najmtod-
szych badanych (od 18 do 24 lat) oraz 49% ucznidw i studentows2.

Irédta wiedzy o wyborach i kandydatach

Najczesciej wykorzystywanym zrodtem informacji o wyborach i kan-
dydatach jest telewizja. Jako gtowne zrodto wiedzy o wyborach 63% ba-
danych przez Centrum Badania Opinii Spotecznej we wrzesniu 2011 roku
wskazato telewizyjne programy informacyjne i publicystyczne. Na dru-
gim miejscu byta wymieniana prasa - za gtéwne Zrédto informacji po-
dato jg 38% ankietowanych. Mniejszg popularnoscig cieszyty sie audycje
informacyjne i publicystyczne w radiu (26%) i Internet (26%). Informacje
od znajomych i cztonkow rodziny sg waznym zrédtem wiedzy dla 18% re-
spondentow. Wiece, spotkania wyborcze i indywidualne rozmowy z kan-
dydatami sg istotne jedynie dla 3% badanych. Co interesujgce, zupetnie
inne zrédta informacji o wyborach sg wazne dla Polakéw w grupie wieko-
wej od 18 do 24 lat. Wiedzy o kandydatach i wyborach w Internecie szuka
az 65% mtodych ludzi. Znacznie mniejsze znaczenie majg dla nich inne
zrédta®.

1 programéw informacyjnych i publicystycznych w telewizji 63%
1 gazeti czasopism

Ze spotow, z reklam wyborczych w radiu i telewizji

I Internetu

7 audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu
0d znajomych, cztonkéw rodziny

7 hilbordéw, plakatéw wyborczych

1 wiecow, ze spotkan wyborczych

Zindywidualnych rozméw z kandydatami (na przyktad kiedy
odwiedzajg oni wyborcow w domach)

W ogéle sie tym nie interesuje/trudno powiedziec

32 Ibidem, s. 3.
33 B. Roguska, J. Zbieranek, Wiedza i opinie Polakéw o prawie wyborczym i mechanizmach kampa-
nii, op. cit., s. 8-9.
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Wedtug badania Centrum Badania Opinii Spotecznej ,Aktualne prob-
lemy i wydarzenia”, zrealizowanego w listopadzie 2011 roku, a wiec
juz po wyborach, gtéwnym zrodtem informacji o partiach i kandydatach
byta wcigz telewizja, a réznice miedzy nig a Internetem byty wieksze niz
zidentyfikowane w badaniu prowadzonym w okresie kampanii wybor-
czej. Az 69% badanych czerpato swojg wiedze z programoéw informacyj-
nych i publicystycznych w telewizji, nieco mniej - ze spotow i z reklam
wyborczych w radiu i telewizji. Dla ponad 40% ankietowanych waznym
zrodtem byty audycje radiowe, réwnie liczna grupa badanych czerpa-
ta informacje o partiach i kandydatach z gazet i czasopism. Na tym tle
bardzo stabo wypadt Internet - zaledwie 24% respondentdw korzystato
przed wyborami zinformacji publikowanych w sieci. Z kolei wedtug bada-
nia przeprowadzonego przez SMG/KRC dla Instytutu Spraw Publicznych,
po informacje o komitetach wyborczych i kandydatach zamieszczone
w sieci siegato niecate 27% dorostych Polakow.

7 programdw informacyjnych i publicystycznych w telewizji 69%

Ze spotdw, z reklam wyborczych w radiu i telewizji
7 audycji informacyjnych i publicystycznych w radiu
I gazeti czasopism

I Internetu

Z Internetu jako zrodta informacji znacznie czesciej korzystajg osoby
mtode. Wyniki przywotywanego badania SMG/KRC pokazuja, ze az 43%
badanych w wieku od 18 do 24 lat siegneto po takie informacje przed
wyborami, podczas gdy wsrod wszystkich uprawnionych do gtosowania
byto tylko 27% takich oséb. Warto zauwazy¢, ze liczba mtodziezy czer-
piacej z Internetu informacje o kandydatach i komitetach wyborczych
jest wyzsza niz frekwencja wyborcza w tej grupie. Oznacza to, ze spo-
ra czes$¢ osob, ktére pozyskiwaty takie informacje z sieci, ostatecznie
nie wzieta udziatu w gtosowaniu. Samo zainteresowanie wyborami i star-
tujgcymi w nich kandydatami niekoniecznie przektada sie zatem na che¢
oddania gtosu.

llustracja 23.
Wykorzystanie Zrodet
informacji o partiach

i kandydatach startujacych
w wyborach (deklaracje
powyborcze)

Zrédfo: Badanie
Centrum Badania Opinii
Spotecznej ,Aktualne
problemy i wydarzenia”,
listopad 2011 roku.



llustracja 24.
Frekwencja wyborcza

a korzystanie z Internetu
jako Zrodta informacji

o kandydatach

Zrédito: Badanie
SMG/KRC dla Instytutu
Spraw Publicznych,
listopad 2011 roku.

llustracja 25.

Internet jako Zrédto in-
formacji o kandydatach
wykorzystywane w poszu-
kiwaniu informacji przed
wyborami

Zrédto: Opracowanie
wiasne na podstawie
badania SMG/KRC
dla Instytutu

Spraw Publicznych,
listopad 2011 roku.
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Wykorzystanie Internetu jako zrédta informacji o komitetach wybor-
czych i startujgcych kandydatach jest silnie powigzane z wiekiem - im
mtodsi sg wyborcy, tym czesciej siegajg do sieci po interesujace ich dane.
Co wiecej, osoby mtodsze rowniez czesciej polegajg na zasobach Interne-
tuideklarujg, ze znalezione informacje byty przydatne do podjecia decy-
zji o tym, na kogo powinni odda¢ swoj gtos.
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Warto sie przyjrze¢, w jaki sposob miodzi Polacy wykorzystujg Inter-
net do poszukiwania informacji o kandydatach. Jest to istotne, gdyz sie¢
stanowi medium o bardzo zréznicowanym charakterze. Dla najwiekszej
grupy osob zrédtem informacji sg portale informacyjne, a takze strony
medidw lokalnych - przed wyborami informacje o kandydatach startu-
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jacych w wyborach pozyskiwato z nich 31% 0s6b w wieku od 18 do 24 lat.
Duza grupa mtodziezy korzystata takze z portali spoteczno$ciowych. Inne
zrodta informacji byty mniej popularne, wyraznie jednak wida¢ wiekszg
sprawnos¢ mtodszych oséb w wykorzystaniu Internetu do wyszukiwania
informacji przydatnych przed wyborami. To réwniez przedstawiciele tej
grupy znacznie czesciej byli w stanie docierac¢ do stron partii i kandyda-
tow. Strona internetowa Panstwowej Komisji Wyborczej i strony obywa-
telskich kampanii informacyjnych sg mniej popularne - co wiecej, mimo
ze osoby wwieku od 18 do 24 lat czesciej wykorzystujg Internet, to do tych
zrodet siegajg z podobng czestotliwoscig co starsi wyborcy.

Ze strony Paristwowej Komisji Wyhorczej

Z portali informacyjnych

ize stron medidw lokalnych 31%

1 portali spotecznoéciowych

Ze stron obywatelskich kampanii
informacyjnych

Ze stron kandydatow
Ze stron partii W wszyscy

. L. M 0soby w wieku od 18 do 24 1at
Linnych Zrodet

Sposrod respondentow, ktérzy zadeklarowali, ze przed wyborami
korzystali z umieszczonych w Internecie informacji o programach i kan-
dydatach, jedynie cze$¢ znalazta tam przydatne informacje, pozwalajgce
zadecydowac, na kogo powinni odda¢ swoj gtos. Duze réznice miedzy
dostepnoscig informacji a jej przydatnoscig wystepujg w wypadku por-
tali informacyjnych i stron mediéw lokalnych oraz internetowych por-
tali spotecznosciowych. Bardziej przydatne do podejmowania decyzji
wyborczych byty dla ankietowanych strony internetowe kandydatow
oraz ugrupowan (komitetéw) i partii politycznych, cho¢ korzystato z nich
stosunkowo mniej 0s6b. Jeszcze mniej badanych zagladato na strony in-
ternetowe obywatelskich kampanii informacyjnych, ale to wtasnie oni
najczesciej uzyskiwali w ten sposob informacje, ktore pomogty im podjgc
decyzje o wyborze konkretnego ugrupowania lub kandydatas.

34 Por. D. Batorski, M. Nagraba, J.M. Zajac, J. Zbieranek, Internet w kampanii wyborczej 2011,
Instytut Spraw Publicznych, Warszawa 2012.

llustracja 26.

Zrédia informacji o kan-
dydatach wykorzystywane
w poszukiwaniu informacji
przed wyborami

Zrédfo: Badanie
SMG/KRC dla Instytutu
Spraw Publicznych,
listopad 2011 roku.
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Uczestnictwo wyborcze

Uczestnictwo wyborcze w grupie najmtodszych wyborcow jest najniz-
sze. Uwaza sie, ze wiek stanowi najwazniejsza zmienng, ktéra odroznia
wyborcow aktywnych od biernych. Potwierdzajg to badania prowadzone
przez Polskie Generalne Studium Wyborcze. Poziom frekwencji jest naj-
wyzszy wsrdd oséb w srednim wieku, a najnizszy wsrod oséb mtodych.
Nieco nizszy jest takze poziom uczestnictwa wyborczego wéréd najstar-
szych wyborcow, co moze by¢ spowodowane ztym stanem zdrowia lub
trudnosciami w dotarciu do lokalu wyborczego.

W wyborach parlamentarnych w2005 roku poziom deklarowanej frek-
wencji wsrod osob w wieku od 18 do 24 lat wyniodst 50,3%, z kolei wsrod
osébw grupie wiekowej od 46 do 55 lat byt na poziomie 61,2%. Srednia dla
wszystkich gtosujacych powyzej dwudziestego czwartego roku zycia wy-
niosta 54%. Znacznie wieksze rozbieznosci w uczestnictwie wyborczym
miedzy najmtodszym pokoleniem wyborcéw a starszymi gtosujacymi
mozna zaobserwowac, analizujgc rowniez dane z wyboréw parlamen-
tarnych przeprowadzonych w pozostatych latach. Najwieksze réznice
byty widoczne w wyborach do sejmu i senatu w 1997 roku, gdy réznica
w deklarowanej frekwencji wyborczej wyniosta 19,9%, i w 2007 roku, gdy
jej poziom roznit sie 0 15,2%3%.

W 2007 roku we wszystkich grupach wiekowych frekwencja wyraznie
wzrosta. Zwiekszone uczestnictwo wyborcze mtodych ludzi w wyborach
parlamentarnych w2007 roku stato sie waznym tematem w dyskusji pub-
licznej. Zastanawiano sie nawet, czy mozna oczekiwac trwatych skutkow
tego ,politycznego przebudzenia”. Pojawity sie opinie, ze w wyborach
w 2007 roku mtodych ludzi mogta naktoni¢ do gtosowania skierowana
do nich kampania spotecznas® ,Zmien kraj. IdZ na wybory”. Badania wy-
kazaty jednak, ze choc¢ akcja profrekwencyjna dotarta do szerokiej grupy
odbiorcéw, to nie miata ona znacznego wptywu na uczestnictwo wybor-

35 Polskie Generalne Studium Wyborcze, 2007 rok.
36 M. Czesnik, Partycypacja wyborcza Polakdéw, op. cit., s. 18.



llustracja 27.
Deklarowana frekwencja
w wyborach parlamentar-
nych ze wzgledu na wiek
wyborcow

Zrédto: Opracowanie
wiasne na podstawie
danych Polskiego
Generalnego Studium
Wyborczego.
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cze miodziezy®®. Zdaniem profesor Hanny Swidy-Ziemby, zwiekszona ak-
tywnos¢ mtodziezy podczas wyboréw w 2007 roku nie wynikata z nagtego
zainteresowania polityka. Na ogdt mtodzi ludzie sg zajeci wiasnym roz-
wojem i swojg karierg. Zwiekszone zainteresowanie wyborami w 2007 ro-
ku byto reakcjg na naruszenie waznych dla nich wartosci, jak wolnos¢,
tolerancjaiprywatnosc¢®. Opinie te tatwo powigzac z jedng z teorii wyjas-
niajgcych absencje wyborczg wsrédd mtodych ludzi. Méwi ona, ze praw-
dopodobienstwo gtosowania zalezy od fazy cyklu zyciowego, w ktérym
obywatel znajduje sie w danym momencie. Przed mtodziezg stawia sie
wymagania dotyczace stabilizacji zyciowej, edukacji, zdobycia zawodu
- ito natym skupia ona gtownie swojg uwage. Dopiero gdy czynniki te
sie ustabilizujg, polityka zacznie odgrywac wieksza role w zyciu mtodych
ludzi.
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Innibadacze traktujg udziat w wyborach jako przyzwyczajenie. Twier-
dzg, ze gtosowania mozna sie nauczy¢ - powtarzalnos$¢ pewnej czynnosci
skutkuje wyksztatceniem sie nawyku. Mtode osoby, ktére nie sg w zaden
sposob przygotowywane do udziatu w wyborach, nie wyrabiajg go w so-
bie. Murray Print, ktéry zajmuje sie miedzy innymi socjalizacjg mtodych
wyborcéw w Australii, wskazuje, ze programy edukacji obywatelskiej
w szkotach i organizowanie nieformalnych wyboréw, na przyktad do sa-
morzadu uczniowskiego, moga mie¢ ogromne znaczenie w ksztattowaniu
wartosci obywatelskich i wptywac na partycypacje wyborczg. Wskazuje
sie ponadto, ze udziat w takich programach edukacyjnych moze spra-
38 Polskie Generalne Studium Wyborcze, 2007 rok.

39 A. Leszczynski, Dlaczego mtodzi wybrali Tuska, ,Gazeta Wyborcza”, 29 pazdziernika 2007 roku,
s. 20.
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wi¢, ze gtosowanie stanie sie rutynowe na wczesnym etapie zycia. Teze,
ze prawdopodobienstwo gtosowania ro$nie wraz z wiekiem, prezentuje
rowniez doktor Mikotaj Cze$nik. Uwaza on, ze z biegiem lat obywatele
stajg sie coraz bardziej stabilni w swoich zachowaniach wyborczych - za-
réowno w kwestii uczestnictwa, jak i w kwestii absencji«.

Niewielkie zainteresowanie mtodych ludzi wyborami moze wyjasniac
réwniez to, ze osoby te czujg sie wytgczone z polityki. Mtodziez jest znie-
checona do niej, gdyz nie znajduje partii, ktora spetniataby jej oczekiwa-
nia. Mtodzi uwazajg, ze partie polityczne nie zajmujg sie ich problemami
-niewidzgc nascenie politycznej ugrupowania, ktére mogtoby ich repre-
zentowag, nie biorg udziatu w gtosowaniu.

Dotychczasowe badaniaianalizy pozwalajg wyciggna¢ wnioski na te-
mat uczestnictwa wyborczego mtodych ludzi w najblizszych wyborach.
Znaczna cze$¢ miodziezy zainteresowanej polityka chciataby gtosowac
i mie¢ wptyw na sprawy publiczne. Wiele tych osob, kierujac sie poczu-
ciem obowigzku obywatelskiego lub nadziejg na zmiane, péjdzie na wy-
bory, ale duza grupa mtodziezy - zniechecona brakiem reprezentacji po-
litycznej i koniecznoscig gtosowania przeciwko komus lub tak zwanym
wyborem ,mniejszego zta” - zostanie w domach i dotgczy do grona tych,
ktérych coraz mniejinteresuje polityka. Badania Centrum Badania Opinii
Spotecznej wskazujg, ze tylko 38% pietnasto-, szesnasto- i siedemnasto-
latkéw skorzystatoby z prawa gtosu, gdyby mogli oni wzig¢ udziat w gto-
sowaniu. Nastolatkowie sg zdecydowanie mniej zainteresowani gtoso-
waniem nie tylko niz ogoét dorostych Polakow (56% deklarowato udziat
w wyborach), ale takze niz osoby w wieku od 18 do 24 lat (takze 56% mto-
dych wyborcéw przyznawato, ze wzietoby udziat w wyborach):.

W kilku niemieckich landach oraz w Austrii szesnastolatkowie majg
prawo udziatu w wyborach. W niektérych krajach europejskich, przede
wszystkim w Wielkiej Brytanii, Norwegii i Finlandii, dyskutuje sie nad
obnizeniem wieku czynnego prawa wyborczego do szesnastu lat. Taka
propozycja zostata rowniez przedstawiona w debacie nad zmiang Aktu
o wyborach, ktéry wyznacza wspoélne zasady przeprowadzania wyborow
do Parlamentu Europejskiego we wszystkich panstwach cztonkowskich.
Czestow obnizeniu wieku czynnego prawawyborczego upatruje sie szan-
sy na zwiekszenie frekwencji wyborczej, a takze na wzbudzenie zacieka-
40 M. Czesnik, Partycypacja wyborcza Polakdéw, op. cit., s. 19.

41 A. Cybulska, Pokolenie przysztych wyborcow - preferencje partyjne niepetnoletnich Polakdw.
Komunikat z badan, Centrum Badania Opinii Spotecznej, Warszawa 2012, s. 1.
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wienia wyborami nastolatkow*. Biorgc pod uwage niewielkie zaintere-
sowanie mtodych ludzi polityka i udziatem w gtosowaniu, trudno uznac
te propozycje za gwarantujacg oczekiwany skutek. Wiekszos¢ Polakow
negatywnie ocenia propozycje obnizenia wieku czynnego prawa wybor-
czego do szesnastu lat - za przyznaniem prawa do gtosowania mtodszym
wyborcom opowiada sie jedynie 15% obywateli, sprzeciwia sie temu 75%
badanych. Pozostate osoby zachowujg w tej sprawie postawe ambiwa-
lentna. Cointeresujace, w grupie wiekowej od 18 do 24 lat tylko 28% 0s6b
popierato propozycje obnizenia czynnego wieku wyborczego®.

Sposoby wyboru kandydatdw

Mtodziludzie - niezaleznie od tego, czy interesujg sie polityka, czy tez
uwazajg ja za zbedna - podkreslajg, ze przed wyborami bardzo wazne
jest zapoznanie sie z ofertg polityczng: pogladami i programami kandy-
datow oraz partii politycznych. Zaznaczajg, ze bez Swiadomosci politycz-
nej, bez cho¢by minimalnej wiedzy o sprawach publicznych, udziat w wy-
borach staje sie zabawa, nie za$ spetnianiem obywatelskiego obowiazku
czy korzystaniem z przystugujgcego prawa wyboru.

e ,Wychodze z takiego zatozenia, ze sie nie interesuje. Jesli sie nie in-
teresuje, to nie mam na kogo gtosowac, wiec nie gtosuje, a nie, ze ide

i gtosuje nie wiadomo na kogo, tak jak wczesniej, gdy cze$¢ mtodziezy

zagtosowata na Palikota. Pézniej z tego powodu byto duze zamiesza-

nie. Trzeba sie zastanowi¢, przygotowac i dopiero wtedy skorzystac

z prawa gtosu. Wszystko z rozsadkiem”.

Brak orientacji w sprawach, jakie sie toczg na scenie politycznej, cze-
sto skutkuje wybraniem danego ugrupowania ,dla zartu”. Mtodzi uwaza-
ja,ze niejest to postawa godna nasladowania, ale wiele 0séb jg prezentu-
je.Zwracajg przy tym uwage, ze powszechnosc¢ takiego zachowania spra-
wia, ze znaczne poparcie w wyborach zdobywajg partie kontrowersyjne,
oceniane jako niemajace szans nawet na wejscie do parlamentu.

e ,Czesto dla zartu kto$ wybiera, idzie i mysli: «A, zagtosuje, bo nikt
na nich nie zagtosuje». Znam takie przypadki ze styszenia, nie bede

42 M. Waszak, J. Zbieranek, Propozycja obnizenia wieku czynnego prawa wyborczego do lat 16.
Wybrane zagadnienia, Instytut Spraw Publicznych, Warszawa 2011, s. 3-4.

43 Badanie przeprowadzone w dniach od 30 wrzesnia do 6 pazdziernika 2010 roku na probie
964 Polakéw w grupie wiekowej od 18 do 75 lat. Zostato ono zrealizowane w ramach Forum ,Ak-
tywny Obywatel”.
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mowita, na jakg partie. Nie ma na kogo zagtosowac, to wezme sobie

te trzecig opcje. | tak sie nie dostanie”.

Czesto spotykang praktykg wsrod mtodych ludzi jest gtosowanie ne-
gatywne, czylioddawanie gtosu na partie, z ktérg wyborca sie nie utozsa-
mia, ale chce w ten sposéb zmniejszy¢ szanse na zwyciestwo nielubiane-
go przez siebie ugrupowania. Mtodziez podkresla, ze nie jest to najlepszy
sposob wyboru kandydata, ale powszechny i stosowany od dawna. Re-
spondencizaznaczajg, ze wynika to gtownie z braku ugrupowan politycz-
nych, ktére odzwierciedlatyby poglady mtodych wyborcow.

e ,Nie wiem, czy warto wybiera¢ «mniejsze zto». Jezeli juz naprawde
nie bedzie wyboru, jesli dotoze wszelkich staran, by poznac programy
partii, osiggniecia politykéw, i nadal nie bedzie dla mnie opcji, to od-
dam pusta. Albo nie pojde w ogole. Na te pierwsze na pewno chce
po6js$¢, na te nastepne zobaczymy. Wiem, ze chce w jakikolwiek sposéb
wptywac na to, co sie dzieje”.

Inng czestg praktyka zwigzang z uczestnictwem wyborczym jest od-
dawanie niewaznych gtosow. Mfodzi podkreslaja, ze przyczyng takiej stra-
tegii jest niemoznosc¢ znalezienia kandydata, na ktérego chciatoby sie za-
gtosowac.

e ,7obaczytem,jacy sg kandydaci,znatem mniej wiecej program, co kto-
ry klub oferowat, i nie znalaztem niczego, co by mnie przekonato”.
Taka forma gtosowania jest traktowana jako jedna z mozliwosci wyra-

zenia sprzeciwu wobec zachowania wielu politykéw - pokazania, ze wy-
borcy zapoznalisie z prezentowanymi ofertami politycznymi, ale nie zna-
lezli propozycji odpowiedniej dla siebie. Oddanie niewaznych gtosow
traktuje sie jako przedstawienie witasnej opinii dotyczgcej dziatan po-
dejmowanych przez politykow. To rowniez swoisty manifest, wskazanie,
7e wyborca interesuje sie polityka, $ledzi to, co dzieje sie na scenie poli-
tycznej, ale jest tym zniesmaczony i nie znalazt dla siebie zadnego kandy-
data. Mtodziez traktuje to jako zwrécenie uwagi dziataczom politycznym,
aby zmienili swoje postepowanie, zajeli sie waznymi kwestami, a nie tak
zwanymi tematami zastepczymi. Mfodzi ludzie podkreslali, ze chcieliby,
aby istniata opcja polityczna, na ktérg mogliby zagtosowac z czystym su-
mieniem, bez uciekania sie do gtosowania przeciwko komus lub oddawa-
nia gtosow niewaznych, gdyz to tylko ,zgnity kompromis”.

e ,Ja gtosuje, ale chyba przestane, bo juz mam dos$¢ tego kompromisu,
ze gtosuje i wybieram «mniejsze zto». Nie ma partii, ktéra reprezen-
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tuje moje liberalne poglady w sferze spotecznej i gospodarczej. Albo

jest to model republikanski, ktory prezentuje Korwin-Mikke, albo Pa-

likot, ktory jest liberalny tylko w sprawach spotecznych. I juz chyba
nie bede gtosowac¢, chyba ze pojawi sie partia, ktora spetni moje oba
postulaty”.

Okazuje sie, ze postawa uczestnictwa w wyborach z oddawaniem
gtoséw niewaznych zbliza sie pod pewnymi wzgledami do strategii nie-
uczestniczenia - osoby aktywne wyborczo akceptowaty strategie niecho-
dzenianawybory jako jedna z form sprzeciwu. Niektérzy powaznie zasta-
nawiajg sie nad zaprzestaniem gtosowania od kolejnych wybordw.

e ,Praktycznie wszystkie wybory opuscitam, tylko w ostatnich parla-
mentarnych gtosowatam.Nieinteresujesie tym.Jeslinie mam konkret-
nej partii, na ktérg chce oddac swdj gtos, to nie biore w tym udziatu,
nie wypowiadam sie w spos6b negatywny o partiach, ktore wygraty.
Nie mowie, jak niektorzy, ze znowu wygralijacy$ tam, a saminie poszli
na wybory. Niektorzy twierdza, ze wszystkie sg zte. Ja tak nie méwie,
ale nie wybratam zadnej. Wczeéniej bardziej sie interesowatam poli-
tyka. Moj gtos nic nie zmieni, nie jestem przekonana do zadnej partii,
wiec nie chce jej popierac. Jak bede pewna, to zagtosuje”.

Postawy i motywacje, sens wyhordw - wizerunek wybordw i ich
rezultatow

Postawa mtodych ludzi wobec wybordéw nie jest jednoznaczna. Z jed-
nej strony, wybory sg traktowane jako ,$wieto demokracji”, w ktérym
udziat jest obywatelskim obowigzkiem, z drugiej jednak strony - coraz
wiecej miodziezy zniecheca sie do udziatu w gtosowaniu.

Pierwsza postawa wigze sie z oczekiwaniem zmiany na scenie po-
litycznej i checig wptywu na sprawy publiczne. Wyraza przekonanie,
ze kazdy gtos sie liczy. Wielu mtodych ludzi jest zdania, ze osoby niegto-
sujace nie majg prawa narzekac na dziatania podejmowane przez polity-
kéw, uwazajg ponadto, ze wyborcy powinni by¢ swiadomymi obywatela-
mi, mie¢ wiedze na temat procedur wyborczych oraz dobrze zna¢ partie
polityczne i kandydatow, aby podjac jak najlepszg decyzje.

Druga postawa wynika przede wszystkim z niskiego zaufania do po-
litykdw, zniesmaczenia sporami i konfliktami oraz niecheci do podejmo-
wania tak zwanych tematow zastepczych. Znaczna czes¢ mtodych ludzi
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nie widzi na scenie politycznej ugrupowan, ktore reprezentowatyby

ich poglady iinteresy, inicjowatyby merytoryczng dyskusje i podejmowa-

tyby realne problemy. Wielu mtodych wyborcéw z tego powodu gtosuje
negatywnie lub oddaje niewazne gtosy. Coraz czesciej zastanawiajg sie
nad zaprzestaniem gtosowania w kolejnych wyborach.

Wséréd mtodziezy bardzo silna jest takze reprezentacja oséb, ktore
nie zwracajg uwagi na polityke, nie biorg udziatu w wyborach i nie chcg
tegozmienic. Interesuja ich jedynie wiasne problemy, polityke za$ traktu-
ja jak medialne show, ktéremu nie warto sie przygladac.

Niezaleznie od prezentowanej postawy wobec wyborow, mtodzi lu-
dzie podkres$lajg niezadowolenie z obecnosci na scenie politycznej tych
samych politykéw. Oczekuja partii, ktére odpowiadatyby naich potrzeby,
w ktérej mogliby dziata¢ takze mtodzi ludzie i dla ktérej wazniejsza byta-
by merytoryczna dyskusja niz personalne ktétnie.

e ,Jednak dobrze by byto, gdyby dostat sie kto$ nowy. Nawet w tej sa-
mej partii poglady mtodego cztowieka sg zawsze inne niz cztowieka
«starej daty». Inny styl, inne wychowanie. Ja bym z tego powodu byta
zadowolona, gdyby na wysokim stanowisku byta mtodsza osoba. By-
taby mi blizsza w swoich poglgdach”.
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Czynniki zachecajgce i zniechecajgce do udziatu w wyborach

Na uczestnictwo wyborcze wptywa wiele roznych czynnikoéw, ktére
mozna podzieli¢ na sze$¢ kategorii: spoteczne, zwigzane z systemem wy-
borczym, sytuacyjne, indywidualne, racjonalne i emocjonalne.

Czynniki spoteczne to faktory motywujgce do udziatu w gtosowa-
niu. Sg one zwigzane z tym, ze cztowiek nie jest jednostkg odosobniong,
ale zyje w spoteczenstwie, ktére ma na niego wptyw. Zaangazowanie
jednostki w rézne organizacje, aktywnosci grupowe czy uktady spotecz-
ne moze dziata¢ w kierunku zachecenia do aktywnosci politycznej (mie-
dzy innymi do gtosowania) i jednoczes$nie dostarczac informacji, w jaki
sposob, gdzie i dlaczego nalezy gtosowac. Dzieki oddaniu gtosu osoba
moze zyskac szacunek grupy, a dos$¢ szerokie pojmowanie obowigzku
obywatelskiego i poczucie odpowiedzialnosci za kraj moze sie przetozy¢
na obowigzek moralny niezaleznie od kosztéw udziatu w wyborach#. Ak-
tywna dziatalnos¢ mtodych ludzi w réznego typu organizacjach obywa-
telskich moze sprzyja¢ wiekszemu zainteresowaniu wyborami i prowa-
dzi¢ do wiekszego uczestnictwa wyborczego.

Nie bez znaczenia dla poziomu uczestnictwa wyborczego jest system
wyborczy. Wiele badan wskazuje, ze frekwencja wyborcza jest tym wyz-
sza, im lepiej system wyborczy zapewnia reprezentatywnosc¢ elektoratu
(a taka role odgrywa system proporcjonalny)®. Z drugiej jednak strony,
w tego typu gtosowaniu wyborcy nie widzg bezposredniego zwigzku mie-
dzy oddanym gtosem a tworzong po wyborach grupa rzadzaca (elektorat
nie ma jasnosci, jaki program polityczny bedzie realizowany, co moze
zniechecac¢ do udziatu w wyborach). Oznacza to, ze proporcjonalnos¢
dwojako wptywa na frekwencje“. Znacznie podnosi jg automatyczna re-
jestracja wyborcow. Dzieje sie tak dlatego, ze obywatel nie musi sie re-

44 A. Ellis i in., Aktywizowanie wyborcow. Inicjatywy z réznych krajow $wiata, przet. U. Markowska,
Instytut Spraw Publicznych, Warszawa 2009, s. 23.

45 |bidem, s. 19.

46 M. Czesnik, Partycypacja wyborcza w Polsce. Perspektywa poréwnawcza, Wydawnictwo Nauko-
we ,Scholar”, Warszawa 2007, s. 88-90.
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jestrowac przed kazdymi wyborami, co oznacza dla niego oszczednosc
czasu.

Innym rozwigzaniem prowadzgcym do wzrostu frekwencji jest obo-
wigzek gtosowania. Przymus wyborczy istnieje w dwudziestu dziewieciu
panstwach#. Okazuje sie, ze w krajach stosujgcych taki obowigzek frek-
wencja jest wyzsza, ale pod warunkiem, ze obligatoryjnos¢ jest poparta
sankcjami grozagcymi za niegtosowanies. Sposob ten jest jednak krytyko-
wany ze wzgledu na mozliwos¢ pogwatcenia jednej z fundamentalnych
zasad demokracji, jakg jest wolno$¢. Termin przeprowadzenia gtosowa-
nia to kolejny czynnik wptywajacy na frekwencje. W wyborach, ktére
odbywajg sie w dni wolne od pracy, uczestniczy wiecej obywateli,
ale zmiana spedzania wolnego czasu, ktéra przejawia sie coraz wieksza
popularnoscig weekendowych wyjazdéw, sprawia, ze uczestnictwo wy-
borcze zaczyna spadac®. Szczegolnie dotyczy to mtodych ludzi, ktérzy
dni wolne od pracy przeznaczajg na aktywny wypoczynek i udziat w du-
zych imprezach muzycznych lub sportowych.

Kolejnym czynnikiem wptywajgcym na uczestnictwo wyborcze
jest frekwencyjny warunek waznosci gtosowania. Reguta ta w pewnym
sensie naktada na uczestnikow zycia politycznego obowigzek prowadze-
nia dziatan nie tylko lansujgcych okreslonego kandydata czy konkretne
ugrupowanie, ale takze propagowania idei uczestnictwa w wyborach.
Na przyktad w referendum ogoélnokrajowym w sprawie przystgpienia Pol-
skido Unii Europejskiej, ktére odbyto sie w 2003 roku, wzieto udziat 58,85%
uprawnionych do gtosowania, a w wyborach do Parlamentu Europejskie-
go, ktore odbyty sie rok pozniej, frekwencja wyniosta jedynie 20,9%. Aby
wyniki referendum byty wigzace, frekwencja musiata wynies¢ minimum
50%. Wybory do Parlamentu Europejskiego nie wigzaty sie z frekwencyj-
nym warunkiem waznosci, co sprawito, ze politycy byli w znacznie mniej-
szym stopniu zmobilizowani do prezentowania wagi tych wyboréows®.

Mozliwos¢ korzystania z innych dostepnych metod udziatu w wy-
borach, jak gtosowanie przez Internet, gtosowanie korespondencyjne,
gtosowanie przez petnomocnika czy wczesniejsze oddanie gtosu, pozwa-
47 k. Zotadek, Przymus wyborczy. Geneza, praktyka funkcjonowania, argumenty za i przeciw, ,Stu-
dia BAS” 2011, nr 3, s. 8.

48 A. Ellis i in., Aktywizowanie wyborcow. Inicjatywy z ré6znych krajow $wiata, op. cit., s. 19.
49 M. Czesnik, Partycypacja wyborcza w Polsce. Perspektywa poréwnawcza, op. Cit., s. 86.
50 Por. B. Czyhin, B. Hordecki, ,Gorace” referendum , ,letnie” eurowybory, czyli o partycypacji Po-
lakéw w unijnych turniejach politycznych, [w:] Europejskie wybory Polakéw: Referendum i wybory

do Parlamentu Europejskiego, red. D. Piontek, Wydawnictwo Naukowe Instytutu Nauk Politycznych
i Dziennikarstwa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza, Poznan 2007, s. 186.
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la uczestniczy¢ w procesie wyborczym takze tym obywatelom, ktorzy
w dniu wyborow moga nie mie¢ takiej mozliwosci®t. Wigze sie to $cisle
Zzapewnieniem gwarancji powszechnosci prawawyborczego. Jest to tak-
ze szczegolnieistotne dla osob, ktére w dzien wyboréw przebywajg poza
miejscem zameldowania, na przyktad studentéw, oséb pracujgcych lub
wypoczywajgcych w innej miejscowosci.

Czynniki wymienione w tej grupie wywierajg znaczny wptyw na zdol-
nos¢ obywatela do gtosowania. Kolejna grupa faktoréw oddziatujgcych
na frekwencje zostata okreslona mianem sytuacyjnych - wptywajg one
przede wszystkim na motywacje do gtosowania. By¢ moze najbanalniej-
szym, ale bardzo istotnym czynnikiem jest pogoda. Ekstremalne warunki
pogodowe, jak intensywne opady deszczu czy bardzo wysoka tempera-
tura, wptywajg negatywnie na poziom frekwencji®>. Réwniez nasilenie
rywalizacji i znaczenie wydarzenia wyborczego jest istotne. Wybory zy-
skujg na waznosci, gdy ich wynik nie jest tatwy do przewidzenia. Wtedy
pojedynczy gtos nabiera dodatkowej wagi, co dziata motywujgco na oby-
wateli. Niepewnos¢ koncowego wyniku politycznej rywalizacji sprawia,
zemediabardziejinteresujgsie tgtematyka, atomozezwiekszyc zaintere-
sowanie opinii publicznej. ,Niektorzy badacze twierdzg, ze owa «wartosc¢
rozrywkoway gtosowania jest jedng z gtéwnych determinant uczestnic-
twa wyborczego”s. Takze sam rodzaj wydarzenia wyborczego jest istot-
ny dla poziomu partycypacji. Glosowania inne niz ogélnonarodowe (mie-
dzy innymi do Parlamentu Europejskiego czy lokalne) cechujg sie nizszg
frekwencjgs. Wazna jest ponadto wielkos¢ wydatkéw przeznaczonych
przez komitety wyborcze na kampanie. Im sg one wyzsze, tym bardziej
mogg podnieS¢ prestiz wybordw i zapewnic szersze rozpowszechnienie
informacji zwigzanych z kandydatami®s. Na poziom partycypacji wybor-
czej ma rowniez wptyw czestotliwos¢ gtosowan. Jesli wybory odbywajg
sie zbyt czesto, spada frekwencja wyborcza, kazde gtosowanie wyma-
ga bowiem znacznego zaangazowania obywateli. Chodzi tutaj gtéwnie
0 czas poswiecony nie tylko na gtosowanie, ale takze na zapoznanie sie
zprogramem kandydatow, zasadami gtosowania itp. To sprawia, ze wielu
obywateli rezygnuje ze swojego prawa do udziatu w wyborach®t. Ostatni

51 A. Ellisiin., Aktywizowanie wyborcow. Inicjatywy z réznych krajéw $wiata, op. cit., s. 19.

52 Ibidem.

53 M. Czesnik, Partycypacja wyborcza w Polsce. Perspektywa poréwnawcza, op. cit., s. 92-93.
54 A. Ellis i in., Aktywizowanie wyborcow. Inicjatywy z réznych krajéw $wiata, op. cit., s. 19.

55 Ibidem, s. 18.

56 M. Czesnik, Partycypacja wyborcza w Polsce. Perspektywa poréwnawcza, op. cit., s. 91-92.
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czynnik w tej grupie to fizyczny dostep do lokali wyborczych. Odlegtosc
od lokali, w ktérych obywatel moze oddac swoj gtos, do miejsca zamiesz-
kania jest bardzo istotna - jesli jest ona zbyt duza, dziata to demotywuja-
conaelektorats.

Czynniki indywidualne silnie wptywaja na zdolnos¢ obywateli
do gtosowania. Jedng z najwazniejszych cech jest tutaj wiek. Ta zmien-
na spoteczno-demograficzna jest czesto stosowana jako wskaznik wiezi
spotecznych, gdyz wraz z uptywem lat ludzie stajg sie coraz bardziej do-
Swiadczeniilepiejwiedza, cojestdobredlanich samych oraz dlaspotecz-
nosci, w ktarej zyjg, i dlaich kraju.

Kolejny czynnik to wyksztatcenie, a takze zwigzane z nim dochody, za-
wod i klasa spoteczna. Stopier wptywu tego czynnika na frekwencje wy-
borczgjest zréznicowany w zaleznosci od panstwa. W wiekszosci krajow
im wyzszy jest poziom wyksztatcenia elektoratu, tym wyzsza jest frek-
wencja wyborcza (osoby lepiej wyksztatcone cechujg sie wysoka kulturg
polityczng, tatwiejszym dostepem do informacji i wiekszg umiejetnos-
cig jej zdobywania*®). Nalezy jednak pamietac, ze nie wszedzie zachodzi
taka zaleznosc¢ (Indie, Szwajcaria, Stany Zjednoczone Ameryki), co stawia
w watpliwosc te zalezno$¢. Mimo tych wyjgtkdw, mozna przyjac, ze wy-
ksztatcenie jest waznym faktorem w nieokrzeptych demokracjach®.

Nalezy uwzgledni¢ réwniez takie czynniki, jak postawy (gdyz to one
predysponujg obywatela do wziecia udziatu w gtosowaniu lub do absen-
Cji) i zainteresowania polityczne (gdy wyborca jest zainteresowany poli-
tykg, wowczas istnieje wieksze prawdopodobienstwo, ze wezmie udziat
w gtosowaniu). Istotny jest tutaj takze wymiar spoteczny. Aktywnosci po-
litycznej - takiej jak udziat w wyborach - sprzyja zaangazowanie w dzia-
talnos¢ réznych organizacji, grup spotecznych czy partii politycznych
(dostarcza to miedzy innymi wskazéwek, gdzie, jak, przede wszystkim za$
dlaczego gtosowac®). Dzieje sie tak dlatego, ze w organizacjach spotecz-
nych oczekuje sie od ich cztonkéw, aby podejmowali decyzje, biorgc pod
uwage nie tylko interes wiasny, ale réwniez potrzeby wspoélnoty. Z tym
tematem sg powigzane pojecia socjalizacji, budowania kapitatu spotecz-
nego, wspoélnych dziatan oraz obowigzku obywatelskiego®.

57 A. Ellis i in., Aktywizowanie wyborcow. Inicjatywy z réznych krajéw $wiata, op. cit., s. 19.

58 M. Bu¢, Determinanty aktywnosci politycznej wyborcéw, ,Dialogi Polityczne” 2007, nr 7, s. 116.
59 A. Ellis i in., Aktywizowanie wyborcow. Inicjatywy z réznych krajow Swiata, op. cit., s. 17-27.

60 M. Bué, Determinanty aktywnosci politycznej wyborcéw, op. cit., s. 116.

61 A. Ellis i in., Aktywizowanie wyborcow. Inicjatywy z réznych krajow Swiata, op. cit., s. 17-27.
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Do grupy czynnikéw racjonalnych nalezy przede wszystkim korzysta-
nie zkonstytucyjnego prawa do gtosowania czy gtosowanie strategiczne.
Okazuje sie, ze wyborcow do wziecia udziatu w gtosowaniu motywuje ry-
zyko wystapienia niepozadanego dla nich wyniku wyborczego. Potwier-
dzajg to wyniki przeprowadzonych badan jakosciowych. Takze osobista
znajomos¢ kandydata sprawia, ze wyborca chetniej oddaje na niego
gtos.

Czynniki emocjonalne sg zwigzane z mozliwoscig zaprezentowania
wiasnego stanowiska w konkretnych kwestiach (oddanie gtosu na kan-
dydata majgcego poglady zbiezne z naszymi) lub z niezadowoleniem
z poprzednich rzgdéw i jednocze$nie nadziejg na zmiane, mogg rowniez
powstrzymac wyborce od udziatu w gtosowaniu (ze wzgledu na negatyw-
ne emocje wobec kandydatow). Jak sie zdaje, to wtasnie czynniki emocjo-
nalne mogty mie¢ znaczny wptyw na zwiekszong aktywnos¢ wyborczg
w wyborach w 2007 roku.

Zwiazane .
. Indywidu- . .
Spoleczne Z prawem Sytuacyjne alne Raqonalne Emoqonalne
wyborczym

-obawaprzed  -rodzajsystemu - warunki - wiek - korzystanie - mozliwosc¢
wykluczeniem  wyborczego pogodowe « wyksztat- z konstytucyj- zaprezentowania
spotecznym - rodzajrejestracji - nasilenie cenie nego prawa wiasnych pogla-
w wypadku wyborcow rywalizacji - postawy do gtosowania déw, stanowiska
nieudaniasie - obowigzkowo$¢  iznaczenie - zaintereso- - glosowanie  wdanej sprawie
na wybory lub fakultatyw- wydarzenia wania poli- strategiczne - nadzieja na
- obywatelskie  no$¢ gtosowania wyborczego tyczne - antygtoso- zmiane obecnego
poczucie - wyznaczenie -rodzajsame-  -zaangazowa- wanie stanu rzeczy
obowiazku wyboréw nadzien gowydarzenia nie spoteczne - niezadowolenie
- poczucie powszedni lub wyborczego - dostepnosc z poprzednich
odpowiedzial-  wolny od pracy - wielko$¢ wy-  informacji rzadow
nosci za kraj - frekwencyjny datkéw prze- + osobista znajo-

warunek waznosci  znaczonych mosc¢ kandydata

wyboréw przez komitety

- dostepnost na kampanie

innych metod gto-  wyborcza
sowania (gtosowa- - czestotliwos¢
nie koresponden-  przeprowadza-
cyjne, glosowanie  nia wyboréw

przez Internet, - fizyczny do-
gtosowanie przez  step do lokali
petnomocnika) wyborczych

Absencje wyborczg, czyli zaniechanie udziatu w gtosowaniu przez
osoby do tego uprawnione, dzieli sie na przymusowg (niezawiniong) i za-
winiong® O zawinionej absencji wyborczej mowimy, gdy wyborca Swia-
domieiceloworezygnuje z udziatu w gtosowaniu. Jest to zjawisko bardzo

62 A. Zukowski, Systemy wyborcze - wprowadzenie, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Pedagogicznej,
Olsztyn 1999, s. 104.

Tabela 6.
Czynniki wpltywajace
na frekwencje wyborcza

Zrédto: Opracowanie
wiasne na podstawie:

A. Ellis i in., Aktywizowanie
wyborcow. Inicjatywy

z roéznych krajow Swiata,
przet. U. Markowska,
Instytut Spraw Publicznych,
Warszawa 2009;

M. Czesnik, Partycypacja
wyborcza w Polsce.
Perspektywa poréwnawcza,
Wydawnictwo Naukowe
»,Scholar”, Warszawa 2007.
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ztozone i moze wynikac¢ z wielu przyczyn. Wérod nich nalezy wymienic¢:
brak zainteresowania polityka, wysoki koszt alternatywny zarowno decy-
zji wyborczej, jak i aktu gtosowania, niska motywacja do uczestniczenia
w zyciu publicznym, brak opcji politycznej, ktéra reprezentowataby inte-
resyipogladywyborcy, niezrozumienie regutwyborczych, poczucie braku
wptywu politycznego. Przymusowa absencja wyborcza wystepuje wtedy,
gdy wyborca wykazuje wole oddania gtosu, ale z réznych - niezaleznych
od niego - przyczyn ostatecznie nie bierze udziatu w gtosowaniu. Wsréd
przyczyn niezawinionej absencji wyborczej wymienia sie: skomplikowa-
ny, czasochtonny lub dyskryminujgcy niektore grupy system rejestracji
wyborcéw, uniemozliwienie wyborcom dotarcia do lokalu wyborczego
(zbyt duza odlegto$¢ miejsca zamieszkania osoby uprawnionej do gto-
sowania od lokalu wyborczego, utworzenie lokalu wyborczego w miej-
scu, do ktorego trudno sie dostac, niedostosowane godziny pracy lokali
wyborczych), brak mozliwosci oddania gtosu przez osoby, ktore w dzien
wyboréw przebywajg poza miejscem zamieszkania (studenci, turysci, pa-
cjenci szpitali, zotnierze), nieprzewidziany wypadek losowy®.

Dotychczasowe dziatania majgce na celu zachecenie mtodych
do udziatu w wyborach iich skutecznos¢

Dotychczasowe dziatania, ktére miaty na celu zachecenie mtodych
wyborcow do udziatu w wyborach, to przede wszystkim kampanie promo-
cyjne, nazywane inaczej profrekwencyjnymi. Cze$¢ z nich byta jednoczes-
nie kampaniami informacyjnymi. Inicjatywy te byty skierowane gtéwnie
do mtodych ludzi. Akcje takie - przeprowadzane przez organizacje pozarzg-
dowe na krétko przed wyborami - opieraty sie przede wszystkim na prze-
zwyciezeniu poczucia bezsilnosci mtodych ludzi i niecheci do polityki.
Wskazywano, ze udziat w wyborach jest bardzo wazny, przez uczestnictwo
w gtosowaniu mozna bowiem zaprezentowa¢ wtasne poglady i zmieni¢
otaczajgcg rzeczywistos¢. Dziatania realizowane w ramach kampanii obej-
mowaty najczesciej emisje spotoéw radiowych i telewizyjnych, zamieszcza-
nie reklam prasowych oraz prowadzenie stron internetowych. Przy okazji
informowano wyborcow o procedurach gtosowania, waznych terminach
i funkcjonowaniu instytucji demokratycznych.

63 B. Michalak, A. Sokala, Leksykon prawa wyborczego i systeméw wyborczych, Wolters Kluwer
Polska, Warszawa 2010, s. 9.
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Jedng z kampanii profrekwencyjnych skierowang do mtodych ludzi
byta akcja zorganizowana przez Koalicje 21 Pazdziernika ,Zmien kraj.
IdZ na wybory”. Byta ona przeprowadzona przed wyborami parlamentar-
nymi w 2007 roku. Przed rozpoczeciem kampanii koalicja podjeta probe
zdiagnozowania przyczyn niewielkiego uczestnictwa wyborczego wsrod
mtodziezy. Znaczng przeszkoda w aktywnosci wyborczej okazat sie ne-
gatywny obraz sytuacji politycznej i brak partii, ktore odzwierciedlatyby
poglady i interesy mtodych ludzi. Czesto pojawiajgcym sie motywem byt
réwniez brak wiary w site wiasnego gtosu. Gtéwny przekaz kampanii zo-
stat oparty na przeciwstawieniu sie poczuciu bezsilnosci. Jezyk kampanii
starano sie w jak najwiekszym stopniu dopasowac do grupy docelowe;j.

Dwa lata pézniej zostata przeprowadzona kampania ,Pepek Euro-
py”. Zostata ona zrealizowana przez Koalicje 7 czerwca przed wyborami
do Parlamentu Europejskiego. Tym razem rowniez gtownymi odbiorcami
dziatan byli najmtodsi wyborcy. Organizatorzy w dziataniach prowadzo-
nych w ramach kampanii podkreslali zwtaszcza duze znaczenie Polski
jako panstwa cztonkowskiego Unii Europejskiej i jednoczesnie zacheca-
li do wziecia udziatu w wyborach do Parlamentu Europejskiego. Biorac
pod uwage niewielkg wiedze Polakow na temat instytucji europejskich,
postanowiono réwniez prowadzi¢ dziatania edukacyjne. Przed rozpocze-
ciem akcji zbadano stosunek mtodych ludzi do Unii Europejskiej i czton-
kostwa Polski we Wspdlnocie, wiedze na temat instytucji unijnych oraz
czynniki wptywajgce na uczestnictwo w wyborach europejskich. Badania
wykazaty, ze mtodzi ludzie majg niewielkga wiedze na temat instytucji
europejskich. Mtodziez nie wiedziata, czym zajmuje sie Parlament Euro-
pejski ani na czym polegajg wybory do tego organu. Kampanie postano-
wiono oprze¢ na zwalczaniu wszelkich kompleksow w stosunku do po-
zostatych panstw cztonkowskich Unii Europejskiej przez wprowadzenie
mechanizmu rywalizacyjnego - walki o tytut Pepka Europy, czyli miejsca,
w ktorym najwiecej osob wezmie udziat w wyborach europejskich.

Wszystkie dotychczasowe dziatania profrekwencyjne miaty charak-
ter okazjonalny. Nie niwelowaty czynnikéw zniechecajacych do udziatu
w gtosowaniu, ajedynie wskazywaty mozliwosci, z ktérych mozna skorzy-
sta¢, aby wzig¢ udziat w wyborach. Kampanie mogty by¢ wiec skuteczne
jedynie wobec 0sob, ktore rozwazaty udziat w gtosowaniu, ale nie wobec
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tych, ktérzy nie zdecydowali, na kogo chcg oddac swoj gtos, lub ktorzy
sg zniecheceni do polityki.
0d 1995 roku przed kazdymi wyborami Centrum Edukacji Obywatel-
skiej realizuje program ,Mtodzi gtosujg!”. Sktada sie on z dwdch kompo-
nentéw: poszerzania wiedzy na temat demokracji i procedur demokratycz-
nych, w tym przede wszystkim wyboréw, i praktycznego doswiadczenia
uczestnictwa w gtosowaniu. Mtodziez w przystepny i interesujgacy sposéb
zdobywa informacje o uczestnictwie w zyciu publicznym oraz o wptywie
na otaczajaca jg rzeczywistose, a takze uczy sie udziatu w wyborach i na-
bywa nawyku gtosowania. Prawybory mtodziezowe odbywajg sie jednak
tylko przed wyborami powszechnymi. Warto prowadzi¢ takie dziatania
nie tylko przy okazji wybordw, ale co roku - w trakcie zaje¢ z przedmiotu
»wiedza o spoteczenstwie”, aby kazdy uczen miat szanse pozna¢ mechani-
zmy zwigzane z wyborami. Dobrze przeprowadzone zajecia mogg stac sie
dla wielu uczniéw szansg na zrozumienie polityki i procedur zwigzanych
zwyborami®
e ,Potrzebna jest edukacja spoteczenstwa. Mamy problem, ale poli-
tyka jest dos¢ subiektywng dziedzing - jedni uwazajg, ze te rozwig-
zania sg dobre, a inni, ze zte. Niby w szkole mamy «wiedze o spote-
czenstwiey, ale potrzeba wiekszego uswiadomienia, nie wiem, moze
w rodzinie, ze zyjemy w spoteczenstwie, na ktére mamy wptyw. Da¢
ludziom poczucie realnej sity, ze wptywajg na wynik wyboréw. To tez
zalezy od politykéw, muszg pokazag, ze oficjalne programy sa wazne,
ze nie jest tak, ze mamy jeden program na wybory, a drugi po wybo-
rach.Jednaidruga strona musi by¢ bardziej merytoryczna”.

Praktyki zagraniczne

Przed rozpoczeciem dziatah majgcych na celu zaktywizowanie mto-
dych ludzi i zachecenie ich do udziatu w gtosowaniu wazne jest opraco-
wanie catosciowej charakterystyki tej grupy wyborcéw oraz zdiagnozo-
wanie czynnikéw motywujgcych i zniechecajacych jej przedstawicieli
do angazowania sie w sprawy publiczne. Odpowiednie przeprowadzenie
takich badan moze pomdc w zaprojektowaniu jak najskuteczniejszych
dziatan aktywizujacych mtodziez.

64 Szerzej o polskich kampaniach profrekwencyjnych - por. D. Batorski, M. Nagraba, J.M. Zajac,
J. Zbieranek, Internet w kampanii wyborczej 2011, op. cit.
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Od kilku lat cato$ciowe badania w tym zakresie przeprowadza Rock
the Vote. Jest to apolityczna organizacja, ktora powstata w 1992 roku
w Stanach Zjednoczonych Ameryki. Jej misjg jest aktywizacja polityczna
mtodych ludzi. Dziatania Rock the Vote opierajg sie na wykorzystaniu
popkultury, muzyki, inicjatyw oddolnych i nowych technologii do zaan-
gazowania mtodziezy w proces wyborczy. Przez swoje dziatania organiza-
cja ta chce wylansowa¢ mode na udziat w wyborach i interesowanie sie
sprawami publicznymi. Rock the Vote przeprowadza ankiety telefonicz-
ne i internetowe wsrod osob w wieku od 18 do 29 lat. Organizacja bada
zainteresowanie mtodych ludzi wyboramiiprawyborami, preferencje po-
lityczne, opinie na temat polityki, sprawdzajac, ktére kwestie poruszane
w debacie publicznej sg dla nich najwazniejsze, a ktére problemy zwigza-
ne z ekonomia, edukacjg i pozyskiwaniem energii najbardziej ich niepo-
koja. Cztonkowie Rock the Vote analizujg réwniez poziom poparcia dla
legalizacji zwiazkéw homoseksualnych i opinie na temat zapobiegania
nieletniemu rodzicielstwu. Podczas badan mtodziez jest pytana o sympa-
tie polityczne oraz o opinie o migrantach, globalnym ociepleniu, wojnie
w Afganistanie czy edukacji seksualnej w szkotach. Wyniki badan Rock
the Vote pozwalajg sprawdzi¢, ktére grupy mtodziezy (na przyktad naro-
dowosci hiszpanskiej czy uczace sie w college’u) majg okreslone poglady
polityczne. Wnioski z ankiet stanowig podstawe tworzenia publikacji dla
politykow, w ktorych cztonkowie organizacji zachecajg ich do zwrdcenia
uwagi na potrzeby mtodego pokolenia i kierowania do niego swojej ofer-
ty politycznej. W broszurach sg zawarte wskazowki dotyczgce narzedzi,
jakie warto wykorzystywac¢ w debacie z mtodymi obywatelami, i wskaza-
nia najwazniejszych dla nich kwestii, nad jakimi warto toczy¢ dyskusje.
Cztonkowie Rock the Vote podkreslajg, ze politykom optaca sie mobili-
zowac mtodych ludzi i angazowac ich w kampanie wyborcza, pokazujg
takze, ze mtodzi wyborcy stanowig znaczng site polityczng i ze zwrécenie
uwagi na mtody elektorat jest szansg na zbudowanie ,dtugoterminowej”
sity politycznej (jesli terazzwrocgich uwage, zachecg do gtosowania i wy-
robig w nich nawyk udziatu w wyborach, to jest bardzo prawdopodobne,
ze wyborcy ci bedg ich popierac takze w kolejnych gtosowaniach). Rock
the Vote przedstawia politykom pomysty, w jaki sposob dotrze¢ do mto-
dych wyborcow i jak komunikowac sie z nimi, podkreslajac znaczenie
Internetu (wysytanie poczty elektronicznej, propagowanie stron interne-
towych kandydatéw, portale spotecznosciowe).
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Rock the Vote nie tylko zacheca politykow do zainteresowania sie
mtodymi ludzmi, ale przede wszystkim aktywizuje mtodziez. W spotach
emitowanych w stacjach MTV, VH-1 i Fox wystepowali miedzy innymi
R.E.M, Aerosmith oraz En Vogue. Rock the Vote organizuje ponadto kon-
certy, podczas ktérych celebryci, jak Leonardo DiCaprio, Madonna, Paul
Van Dyk, Justin Timberlake czy Christina Aguilera, zachecajg do wziecia
udziatu w gtosowaniu.

Wazng cechg dziatan Rock the Vote jest wykorzystywanie wielu kana-
tow przekazu internetowego, ktore stuzg przede wszystkim politycznemu
aktywizowaniu mtodych ludzi. Oficjalna strona organizacji jest bardzo
bogataizapewnia wiele mozliwosci subskrybowania tresci za posrednic-
twem serwiséw spotecznosciowych, a takze przez poczte elektroniczng
i esemesy. Rock the Vote zamieszcza na niej rowniez teledyski, informa-
Cje o artystach wspierajgcych organizacje i planowane wydarzenia. Jed-
ng z najwazniejszych czesci witryny jest baner odsytajgcy do platformy,
na ktérej mozna sie zarejestrowac jako wyborca. Rejestracja odbywa sie
w jezyku angielskim lub hiszpanskim i jest podzielona na pie¢ krotkich
czesci. Bezptatne narzedzie do rejestracji Amerykanie mogg zamieszczac
naswoich blogach, profilach w serwisach spotecznosciowych czy na stro-
nach internetowych. Na witrynie organizacji mozna sie zgtosi¢ jako wo-
lontariusz lubjako ambasador Rock the Vote (ambasador zacheca swoich
znajomych do wziecia udziatu w wydarzeniach organizowanych przez
Rock the Vote, namawia do internetowe;j rejestracji oraz zamieszcza in-
formacje o dziataniach organizacji na swojej stronie internetowej lub
na swoim blogu). Mozna takze pomoc w organizacji wydarzen lub zor-
ganizowac¢ wiasne. Utworzono réwniez podstrony, na ktorych mozna
znalez¢ wszystkie informacje o wyborach w poszczegélnych stanach. Sg
tam dane dotyczace prawyboréw, wyboréw, godzin otwarcia lokali wy-
borczych, terminy rejestracji, miejsc, gdzie znajdujg sie lokale wyborcze,
dokumentéw niezbednych do oddania gtosu. Internauci mogga ponadto
zadawac pytania, na ktére administratorzy starajg sie jak najszybciej od-
powiedzie¢. Dziata takze sklep internetowy oferujacy gadzety zwigzane
z Rock the Vote: koszulki, plakaty, kubki, przypinki, bransoletki, akcesoria
dla rowerzystow, naklejki i wiele innych. Dziatalno$¢ Rock the Vote moz-
na wesprze¢, przekazujac organizacji pienigdze na konto.

OrganizacjaRock the Vote chce takze, aby kwestie zwigzane z wybora-
mi byty dla mtodych ludzi jak najbardziej przyjazne, dlatego w 1996 roku
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uruchomita pierwszg telefoniczng i internetowa rejestracje wyborcow.
Popularny stat sie elektroniczny system rejestracji. W 2002 roku skorzy-
stato z niego ponad 1,2 miliona oséb. Wraz z firmg Motorola organizacja
zainicjowata takze innowacyjny projekt komunikacji z wyborcami za po-
srednictwem telefonéw komorkowych. W 2004 roku 118 tysiecy mtodych
ludzi otrzymywato esemesy z informacjami o wyborach.

Poza dziataniami prowadzonymi przed prawyborami lub wyborami
Rock the Vote zajmuje sie edukacjg obywatelskg, zwtaszcza mtodziezy
uczacej sie w szkotach srednich. Podczas spotkan cztonkowie organizacji
pokazujg, jak by¢ aktywnym obywatelem, w jaki sposob mozna sie zareje-
strowac do udziatu w wyborach i jak wybory wptywajg na zycie mtodych
ludzi.

Badania wskazuja, ze dziatania Rock the Vote przynoszg zamierzony
skutek. W poréwnaniu ze stanem z 2000 roku liczba wyborcow w wieku
od 18 do 29 lat wzrosta 0 4,3 miliona 0s6b®.

Rock the Vote wielokanatowo prowadzi dziatania, ktére majg na celu
zaktywizowanie mtodych ludzi i wigczenie ich w proces wyborczy, kie-
rujac je zarowno do mtodziezy, jak i do politykow. Wsrod miodych ludzi
cztonkowie organizacji chcg wylansowac¢ mode na udziat w gtosowaniu,
a wsrod politykdw - wzbudzi¢ zainteresowanie mtodym elektoratem.
Prowadzenie catosciowych badan utatwia rozpoznanie tej grupy wybor-
cow i wypracowanie strategii, ktéra w najwiekszym stopniu przekona
mtodziez do gtosowania.

We Francji edukacjg obywatelskg i zachecaniem do udziatu w wybo-
rach od 1984 roku zajmuje sie Association Civisme et Démocratie (CIDEM).
Jest to niezalezna, bezpartyjna organizacja wspotpracujgca z rzgdem
i innymi organizacjami obywatelskimi. Obecnie obejmuje ona jedenascie
stowarzyszen i stanowi centrum zasobow zwigzanych z zaangazowa-
niem obywatelskim. Dziatania CIDEM sg prowadzone w trzech gtéwnych
obszarach: edukacja narzecz obywatelstwa, zachecenie do uczestnictwa
w zyciu demokratycznym, rozwoj obywatelstwa europejskiego. Organi-
zacja oferuje centrum zasobow dla wszystkich dziatan obywatelskich.
Nacodzienzajmuje sie szeroko rozumiang edukacjg obywatelskg, a przed
wyborami i referendami - propagowaniem uczestnictwa wyborczego
i informowaniem o prawie wyborczym.

65 Young voters: a political powerhouse - http://www.rockthevote.com/about/about-young-voters/
who-are-young-voters/young-voters-a-political.pdf [dostep: 1 czerwca 2012 rokul].
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Od 2001 roku TNS Sofres na zlecenie CIDEM przeprowadza bada-
nie ,Barometr obywatelstwa”. Ma ono na celu zdiagnozowanie opinii
i postaw francuskich obywateli wobec demokracji i szeroko pojetej po-
lityki. To réwniez forma analizy zachowan Francuzéw i ich gotowosci
do obywatelskiego zaangazowania. Badanie pomaga zrozumie¢ motywy
gtosowania i niegtosowania oraz angazowania sie w sprawy publiczne,
wspierajgc proces projektowania wytycznych prowadzenia dziatan pro-
mocyjnych i informacyjnych. W ramach badania przeprowadza sie oko-
to 1 tysigca ankiet telefonicznych wsrod obywateli francuskich powyzej
osiemnastego roku zycia. Pytaniadotyczg przede wszystkim zadowolenia
z funkcjonowania demokracji we Francji, zainteresowania polityka, po-
czucia reprezentatywnosci ugrupowan politycznych, korzystania z praw
obywatelskich (udziat w gtosowaniu, cztonkostwo w stowarzyszeniach,
zwigzkach zawodowych lub partiach politycznych, podpisywanie petycji,
udziat w demonstracjach). Badane sg rowniez postawy zwigzane z poczu-
ciem obywatelstwa i bliskosci w stosunku do Unii Europejskiej - symbole
unijne, poczucie wspoélnoty z mieszkancami innych panstw cztonkow-
skich i korzystanie z praw zwigzanych z cztonkostwem w Unii Europej-
skiej (swoboda przemieszczania sie na terenie panstw cztonkowskich,
pobyt, praca w innym panstwie cztonkowskim, gtosowanie w wyborach
do Parlamentu Europejskiego). Badania - przeprowadzane dos¢ regular-
nie - pomagaja lepiej poznac elektorat i jego strukture. Nie sg to jednak
szczegodtowe analizy sprawdzajace potrzeby i postawy poszczegolnych
grup, cho¢ kampanie profrekwencyjne sg kierowane gtéwnie do mto-
dych ludzi. Swoimi dziataniami CIDEM prébuje pokazag, ze gtos kazdego
wyborcy jest wazny, a osoby, ktore nie gtosujg, pozwalajg innym po-
dejmowac decyzje za siebie. Cztonkowie organizacji informujg réwniez
0 mozliwosci gtosowania przez petnomocnika. Reklamy prasowe, radio-
we i telewizyjne zachecajg do rejestracji i udziatu w gtosowaniu. Spoty
sg réwniez emitowane w kinach przed projekcja filméw. Przygotowano
ponadto reklamy na samochodach, reklamy wizualne na stacjach metra,
broszury iinfokioski na uniwersytetach. Wszystkie informacje niosg pro-
sty i krotki komunikat, czesto sg takze prezentowane w mediach popular-
nych wérod nastolatkow.

Na co dzien organizacja swoje dziatania koncentruje wokot edukacji
obywatelskiej. Na stronie internetowej CIDEM znajduje sie wiele mate-
riatéw dla wszystkich zainteresowanych aktywnosciami obywatelskimi,



MtODE POKOLENIE WOBEC PROCEDUR DEMOKRATYCZNYCH 71

takze dla ucznidw i nauczycieli. W zasobach platformy dotyczacej spraw
zwigzanych z integracjg europejska mozna znalez¢ mapy, interaktywne
diagramy i materiaty pomocnicze przeznaczone do wykorzystania przez
nauczycieli podczas zaje¢, nagrania audiowizualne, wywiady, publikacje,
informacje o kursach online, seminariach i szkoleniach. W ramach projek-
tu ,Drogi obywatelstwa” sg prezentowane narzedzia zachecajace do wia-
czenia sie w dziatania spoteczne przez caty rok. Na stronie internetowej
CIDEM znajduje sie ponadto wiele informacji dotyczacych praw cztowie-
ka, praw dziecka, praw kobiet, Dnia Europy, bioré6znorodnosci, zmiany
klimatu, zapobiegania rasizmowi, ludobojstwu i zbrodniom przeciwko
ludzkosci. Opracowano réwniez serie ksigzek ,Wytyczne dla edukacji”,
skierowanych do réznych grup wiekowych.

W ramach projektu ,Uczestnictwo w zyciu demokratycznym”
sg przedstawiane podstawowe informacje dotyczace oséb uprawnio-
nych do gtosowania, gtosowania przez petnomocnika, historii prawa wy-
borczego, sposobu oddawania gtosu. Cztonkowie organizacji podkreslajg,
ze uczestnictwo w zyciu publicznym nie ogranicza sie jedynie do udziatu
w wyborach, zaznaczajgc, ze istnieje wiele sposobdw zaangazowania sie
w zycie publiczne, jak praca w radzie mtodziezy, radach dzielnic, cztonko-
stwo w stowarzyszeniach, organizacjach szkolnych i studenckich, a tak-
ze wolontariat w stuzbie cywilnej. Wyjasniajg ponadto, jakimi kwestiami
mozna sie zajmowac, wigczajac sie w tego typu aktywnosci.

Dziatalno$¢ CIDEM ma, jak sie zdaje, szerszy i bardziej catosciowy cha-
rakter niz polskie akcje profrekwencyjne, organizacja ta bowiem nie tyl-
ko realizuje kampanie przez wyborami, ale takze prowadzi badania ma-
jace na celu zdiagnozowanie potrzeb i postaw francuskich wyborcow,
na co dzien zas staje sie centrum zasobow zwigzanych z edukacjg oby-
watelska. Wyniki prowadzonych badan nie sg jednak w petni wykorzysty-
wane przy projektowaniu dziatan profrekwencyjnych. Kampanie CIDEM
opierajg sie gtéwnie na wskazaniu, ze udziat w wyborach jest wazny i kaz-
dy gtos sie liczy, ale probujg przezwyciezy¢ nieche¢ wielu mtodych ludzi
do polityki i do angazowania sie w sprawy publiczne.

ZkoleiRock the Vote nie tylko zacheca do udziatu w wyborach, ale tak-
ze - wykorzystujgc popkulture i narzedzia elektroniczne - stara sie za-
checi¢ mtodziez do wigczenia sie w dziatania polityczne. Swoje projekty
kieruje i do mtodziezy, i do politykéw, wskazujac, ze zainteresowanie sie
sprawami mtodych ludzi stanowi optacalng inwestycje.
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Gtdwne wnioski

e Opinie miodych Polakéw na temat demokracji i biezgcej polityki
wyraznie réznia sie od siebie. O ile 0 systemie demokratycznym mto-
dziez wyraza sie zdecydowanie pozytywnie, uznajac, ze jest on najlep-
szym z mozliwych, o tyle o biezgcej polityce i politykach ma na ogot
bardzo niepochlebne zdanie. Wiekszo$¢ mtodych ludzi uwaza, ze dzia-
taczom politycznym zalezy wytgcznie na wiasnym interesie.

e Miodziez nie traktuje podstawowej procedury demokratycznej
- udziatlu w wyborach jako obywatelskiego obowiazku. Zdecydo-
wanie odmienny poglad prezentujg starsi obywatele. Mtodzi konse-
kwentnie wskazujg rowniez, ze sg znacznie mniej sktonni niz starsi
do rezygnacji ze swoich planéw (np. urlopu, wypoczynku) na rzecz
udziatu w wyborach.

e Wiedza miodych obywateli na temat wyboréw jest niewielka. Doty-
czy to nie tylko wiedzy na poziomie podstawowym (kto i kogo mozna
wybiera¢ w powszechnych wyborach), ale réwniez kwestii bardziej
szczegodtowych (godziny otwarcia lokali wyborczych, procedury gto-
sowania). Dla przyktadu: znaczgca grupa badanej mtodziezy nie wie,
ze moze wybiera¢ w wyborach powszechnych postéw do Parlamentu
Europejskiego, nie orientuje sie tez jakie organy wybierajg w wybo-
rach samorzadowych. Jest to niepokojgce, gdyz kwestie te teoretycz-
nie powinny by¢ mtodym obywatelom bardzo dobrze znane ze szkol-
nych zajec.

e Frekwencjawyborczawsrod najmtodszych wyborcéw od lat jest naj-
nizsza sposrod wszystkich grup wiekowych. Zdecydowanie czesciej
w wyborach biorg udziat osoby w srednim wieku i starsze.

e Korzystanie z Internetu jest jednym z wymiaréw najmocniej rézni-
cujacych osoby miodsze i starsze. Wsrod badanych w wieku od 16
do 24 lat z sieci korzysta 93% 0s6b, nieco rzadziej (85,9%) uzywajg In-
ternetu respondenci w wieku od 25 do 34 lat. Tymczasem wsréd Po-
lakow piec¢dziesiecioletnich i starszych wskaznik ten wyniost mniej
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niz 30%. Najmniej uzytkownikow Internetu jest w najstarszej grupie
wiekowej (10,6% wsrdd 0sob w wieku 65 i wiecej lat).

e Internet jest dla mlodych ludzi najwazniejszym zrédlem wiedzy
o polityce i sprawach publicznych. Starsi preferujg programy telewi-
zyjne, czasopisma, audycje radiowe.

e Informacje w Internecie dotyczace polityki sa przez miodych oby-
wateli oceniane zdecydowanie negatywnie. Politycy nie potrafig
efektywnie wykorzystywac¢ potencjatu, jaki tkwi w sieci, zwtaszcza
w mediach spotecznosciowych. Nie tylko nie opracowujg spojnej
dfugoterminowej strategii dziatan, ale takze brakuje im umiejetnosci
przyciggniecia uwagi internautow, budowania biezgcych, wzajem-
nych relacji i zachecenia ich do aktywnosci® Warto jednak przy tym
podkresli¢, ze mtodziez dosc krytycznie ocenia tresci, ktore znajdujg
sie w sieci réwniez w okresie bezposrednio przed wyborami. Tylko
15% badanych przyznaje, ze w Internecie uzyskata informacje pomoc-
ne w podjeciu decyzji o tym, na kogo oddac gtos.

e Obecne dziatania majace na celu zachecenie mtodych obywateli
do udzialu w zyciu publicznym i uczestnictwa w wyborach (ak-
cje profrekwencyjne) prowadzone w Internecie nie odpowiadaja
ich oczekiwaniom i nie sg popularne. Przed wyborami parlamentar-
nymi 2011 roku podjeto probe wiaczenia do prowadzonych dziatan
spotecznosciinternetowe, zwtaszcza przez Facebook i YouTube. Przy-
niosto to pozytywne rezultaty, cho¢ wcigz potencjat spotecznosci
jest wykorzystywany w niewielkim stopniu. Brakuje dziatan prowa-
dzonych takze winnych serwisach.

e Internet moze w niektérych okolicznosciach bardzo skutecznie ak-
tywizowa¢ miodych do dziatalnosci publicznej. Duze znaczenie sie-
ci widoczne byto w takich wydarzeniach jak protest przeciwko ACTA,
ktoéry nie tylko byt sprzeciwem wobec ograniczeniu swobody w Inter-
necie, ale takze przyktadem wykorzystywania sieci do wymiany infor-
macji oraz oddolnej organizacji dziatan.

e Miodzi wyborcy sa najwiekszymi zwolennikami glosowania przez
Internet. Jest to kolejna cecha odrdézniajgca te grupe od starszych
obywateli, zdecydowanie bardziej konserwatywnych w kwestii gto-
sowania poza lokalem wyborczym. Entuzjazm miodziezy w zwigzku

66 Szerzej o komunikacji politykdw i wyborcow w sieci - por. D. Batorski, M. Nagraba, J.M. Zajac,
J. Zbieranek, Internet w kampanii wyborczej 2011, op. cit.
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z procedurami elektronicznymi wynika nie tyle z koniecznosci i checi
przezwyciezenia barier w uczestnictwie w wyborach, co raczej z ocze-
kiwania dostosowania procedur demokratycznych do swojego stylu
zycia.

Rekomendacje

Nalezy bardziej optymalnie wykorzystywa¢ mozliwosci, jakie oferu-
ja nowoczesne technologie, w celu udoskonalania mechanizméw
uczestniczenia obywateli w zyciu publicznym. Przykiadem takiego
dziatania moze by¢ umozliwienie poparcia dla obywatelskich inicja-
tyw legislacyjnych drogg elektroniczng, czy umozliwienie sktadania
petycjidrogg internetowa.

Warto rozpoczgc prace badawcze i analityczne nad wprowadzeniem
do polskiego prawa wyborczego procedury gtosowania elektronicz-
nego, z uwzglednieniem doswiadczen innych panstw w tym zakresie.
Edukacje obywatelska nalezy dostosowac do potrzeb i oczekiwan
miodziezy m.in. opierajac ja w wiekszym stopniu na debatach oraz
praktycznym poznawaniu mechanizmow wptywu na sprawy publicz-
ne. Warto przy tym czesciej wykorzystywac¢ do tego celu narzedzia
elektroniczne.

Konieczne jest naktanianie ugrupowan politycznych i politykéw
dorozbudowanego informowania o swojej dziatalnosci politycznej,
m.in. z wykorzystaniem kanalow internetowych. Przekazywana wie-
dza powinna by¢ ujeta w przystepny i ciekawy sposob - jak wynika
z badan opinii spotecznej, wielu, zwtaszcza mtodych obywateli, rezyg-
nuje z udziatu w wyborach ze wzgledu na brak kompleksowej wiedzy
na temat programu komitetéw wyborczych.

Réwnoczesnie bardzo wazne jest rozszerzanie zakresu i tematéw
dziatalnosciobywatelskich serwiséw informacyjnych, zawierajgcych
dane o osobach petnigcych wybieralne funkcje publiczneiich dziatal-
nosci. Kompleksowe i uporzadkowane wiadomos$ci pomagajg m.in.
w ustaleniu kto i z jakim skutkiem reprezentuje interesy wyborcow
oraz ocenie w jakim stopniu spetniane sg obietnice wyborcze.

W okresie przedwyborczym konieczne jest przygotowywanie przemy-
slanej i spojnej strategii dziatan profrekwencyjnych, wykorzystuja-
cej zaangazowanie réznych osob i instytucji oraz przewidujgcej sto-
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sowanie rozmaitych kanatéw komunikacji, przede wszystkim inter-
netowych. Warto oprzec sie na dorobku poprzednich edycji kampanii
profrekwencyjnych, zwtaszcza bazach uzytkownikéw stron i profili
w serwisach spotecznosciowych. Nalezy réwniez uwzgledni¢ wiecej
sposobdw i mechanizmoéw angazowania, takich jak popularne porta-
leinternetowe, serwisy spotecznosciowe i mikroblogowe. Projektujac
kampanie profrekwencyjne, warto takze inspirowac sie najlepszymi
praktykami z innych krajéw oraz dazy¢ do tworzenia niebanalnych

koncepcji przekazu, ktére wzbudzg zainteresowanie wéréd mtodzie-
zy.

e Kwestie szczegotowe, dotyczace miedzy innymi terminu wybordw,
godzin otwarcia lokali wyborczych czy procedur gtosowania, z kto-
rych mogg korzysta¢ wyborcy, warto przekazywac z uwzglednieniem
narzedzi internetowych, jako najbardziej skutecznych wsrod naj-
mtodszych wyborcéw.
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